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NOTA EDITORIAL

Con entusiasmo presentamos a nuestros lecto-
res la edicién especial de Travel Trade Caribbean
dedicada a la Feria Internacional de Turismo -
Fitur 2026, la gran cita mundial del turismo que
se celebra en IFEMA Madrid del 21 al 25 de ene-
ro. Este afio, llega en un contexto de recuperacion
y transformacion del sector, con cifras récord de
participacion y un marcado compromiso hacia la
sostenibilidad y la innovacion.

La presencia de México como Pais Socio otor-
ga a esta edicién un caracter singular, reforzando
los lazos entre América Latinay Europa y mostran-
do la riqueza cultural, gastronémica y natural de
un destino que se consolida como potencia turis-
tica global. Para el Caribe, esta alianza representa
una oportunidad estratégica de visibilidad y coo-
peracion, en un momento en que la regién busca
diversificar su oferta y atraer nuevos mercados.

En estas paginas, nuestros lectores encontra-
ran contenidos sobre el destino Cuba y otros que
reflejan las tendencias que marcaran el futuro del
turismo: la digitalizacion, la personalizacion de ex-
periencias, la apuesta por el turismo sostenible y
la creciente importancia de los eventos internacio-
nales como motores de conectividad y desarrollo.

Travel Trade Caribbean reafirma su compro-
miso de ser puente informativo entre el Caribe y el
mundo, ofreciendo una mirada critica y constructi-
va sobre los desafios y oportunidades que se abren
en este 2026. Fitur es, una vez mas, el escenario
ideal para compartir visiones, estrechar alianzas y
proyectar el turismo hacia un futuro mas inclusivo
y responsable.

Con esta edicion, invitamos a nuestros lectores
a sumergirse en el pulso de la industria turistica
global y a descubrir cémo Cuba y el Caribe se
preparan para ser protagonistas en este nuevo
capitulo.

Exitos,

Alfredo Rodriguez,
Director General
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Cuba se prepara
para recibir al
mundo en su
jova costera mas
emblematica

TEXTO:
REDACCION
TTC

| balneario de Varadero aco-
gerd los dos eventos mas
importantes del sector turis-
tico en el pais en el 2026: la
XLIV Feria Internacional de Turismo
(FitCuba) en mayo y la VIl Bolsa Turis-
tica Destinos Gaviota en septiembre.
Ambos encuentros convertiran al mas
relevante polo turistico del pais cari-
befio en una vitrina de la innovacioén,
hospitalidad y belleza natural que ca-
racteriza a este destino.
FitCuba, con Canada como pais in-
vitado, pondrd el foco en el producto sol

y playa, que lidera las preferencias de
los viajeros cuando eligen un sitio para
vacacionar en Cuba.Por su parte, Des-
tinos Gaviota ofrecera una experiencia
inmersiva para operadores turisticos,
con énfasis en el turismo de negocios
y la vivencia directa de cada espacio
gestionado por el grupo anfitrion.

Mas alla de las cifras y las agen-
das, Varadero se presenta como un
destino que lo tiene todo: mas de 20
kildmetros de playas de arena blanca,
aguas calidas y cristalinas, mas de 50
instalaciones hoteleras que van desde

resorts de lujo hasta alojamientos bou-
tique, y una infraestructura solida para
el turismo MICE (reuniones, incentivos,
conferencias y exposiciones).

La peninsula de Hicacos sedu-
ce tanto por su belleza, como por su
compromiso con la sostenibilidad. En
2025, Varadero fue reconocida por los
Travellers’ Choice Awards como la sex-
ta mejor playa del mundo y la segunda
del Caribe, un premio que consolida su
reputacion como un destino de exce-
lencia.

“Varadero esta listo para seguir
uniendo culturas, ideas y pasiones tu-
risticas”, ha expresado Luis Martinez
de Armas, delegado del Ministerio
de Turismo en Matanzas. “Es un re-
conocimiento a lo que este destino
representa: el lugar donde el turismo
de excelencia y la autenticidad cubana
se dan la mano frente al mar.”

Con una mezcla unica de tradicién
hotelera, renovacion constante y el
encanto natural que solo Cuba puede
ofrecer, 2026 sera el afio en que Vara-
dero brille mas que nunca.



VISTA STAMND, ﬁ

Cuba en
Fitur 2026 §

TEXTO: REDACCION TTC

a culturay el deporte distinguen la presencia
de Cuba en la Feria Internacional de Turismo
de Espafia, segun adelanté semanas atras la T e
consejera de Turismo del pais caribefio en
Madrid, Niurka Pérez Denis, a la Agencia de Noticias
Prensa Latina. VISTA STAMD. ﬂ

El cinco veces campeodn olimpico de lucha greco-
rromana y una de las luminarias del deporte cubano
de todos los tiempos, Mijain Lopez, y el popular musi-
co Issac Delgado con su orquesta, seran atracciones
adicionales en el estand de la Mayor de las Antillas en
IFEMA, el mayor recinto ferial de Espafia.

Tanto Mijain Lépez como Issac Delgado, ademas
de “embajadores de nuestra cultura y el deporte, re-
presentan regiones cubanas” en el empefio de brindar
informacién actualizada en la cartera de productos
para la temporada de invierno y verano de 2025-2026,
detall6 la consejera para Espafia y Portugal.

La musica a cargo de Isaac y su agrupacion servira
para amenizar, por ejemplo, el lanzamiento del Festi-
val Varadero Josone, en el hermoso balneario cubano,
precedido de la presentacion de la region occidental,
preciso la funcionaria a Prensa Latina. VISTA STAMD. il\

La delegacién cubana promocionara ademas pro-
ductos turisticos de las zonas oriental y central del
archipiélago, y compartira experiencias relacionadas
con productos tipicos como el ron y el tabaco.

El espacio de Cuba, con 247 metros cuadrados,
un disefio novedoso, interactivo y con un mayor uso
de las tecnologias, resalta en el pabellén donde com-
parten sus ofertas turisticas los destinos de América.

Este afo, México es el Pais Socio Invitado. Al
respecto, Pérez Denis resalto que existe una alianza
histérica, mas alla de la competitividad, tanto con Mé-
xico como con Republica Dominicana y otros paises
latinoamericanos, en la promocion de multidestinos.

Fitur, evento de referencia en el sector, tanto para
los mercados receptivos como emisores a nivel mun-
dial, es un espacio que Cuba aprovecha siempre a
principios de afio para presentar lo mejor de su ofer- VISTA STAMD, .I'\
ta turistica.

. i . "W
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111 EDICION DE

MOTIVOS CUBANACAN

Del 27 al 5 de mayo, Cuba se convier- :
te en un gran escenario para descu- :
brir su diversidad y encanto con la lll :
Edicién de Motivos Cubanacdén, un :
evento que invita a recorrer algunos :
de los destinos mas emblematicos del
pais: Santiago de Cuba, Guardalava-

ca, Gibara, Santa Lucia y Varadero.

Esta edicién propone un viaje por :
la esencia cubana, donde la historia, :
la cultura y la naturaleza se entrela-
zan con experiencias Unicas. Desde la
riqueza patrimonial y musical de San-
tiago de Cuba, pasando por las pla- :
yas virgenes y el entorno natural de :

Guardalavaca y Santa Lucia, hasta el
encanto artistico y cultural de Gibara,
sin olvidar la elegancia y el atractivo
internacional de Varadero.

Motivos Cubanacéan es una opor-
tunidad para conocer y disfrutar los
principales atractivos turisticos de

i Cuba, resaltando la hospitalidad de

su gente, la autenticidad de sus tra-
diciones y la belleza de sus paisajes.
Un recorrido pensado para inspirar,
conectar y vivir Cuba desde multiples
miradas, celebrando su identidad y
su potencial como destino turistico de
excelencia.




Havanatur propone
nuevo evento
inclusivo en Cuba
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FIESTA DE
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TEXTO: DAILY PEREZ GUILLEN

| Grupo de Turoperadores y

Agencias de Viajes Havana-

tur S.A. afianza su rol como

receptivo de eventos profesio-
nales en Cubay presenta uno de disefio
propio en su catalogo de 2026.

“Cuba tiene muchos atractivos para
dinamizar la modalidad de eventos, por
eso lanzamos uno nuevo y en el afio
seguro lanzaremos mas”, expreso Yoel-
kis Salazar Rivery, director general de
Havanatur S.A, quien precis6 que esta
estrategia inicié dos afos atras con el
aniversario 45 de la empresa.

«Fiesta de Colores» es la propues-
ta que tiene como publico objetivo a
la comunidad LGTBIQ+, aunque “esta
abierto a todos y todas sin distincion”
para que vivan en Cuba una experiencia
Unica. Mas que un producto turistico,
sus organizadores esperan compartir
un espacio para conectar desde la in-
clusién y la autenticidad.

Orizel Chacén Hernandez, subdirec-
tora comercial de la Sucursal Habana,
manifestd que esta cita celebrara la di-
versidad y destacara a Cuba como un
destino inclusivo, abierto y seguro para
todos. “A través de este festival pre-
tendemos derribar barreras y construir
puentes de respeto y aceptacion, porque
creemos firmemente que la inclusion no
es solo un ideal, sino un compromiso”.

El programa del evento comienza
justo en la semana que en el mundo y
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Cuba se celebra la diversidad. Con el
recibimiento el 14 de mayo iniciaran las
actividades y en la jornada siguiente se
prevé un intercambio con especialistas
del Centro Nacional de Educacidn Se-
xual (CENESEX), asi como el disfrute
del show del famoso Cabaret Parisien
en el Hotel Nacional de Cuba.

Para el 16 los participantes se tras-
ladaran a Matanzas para conocer el
proyecto Failde y alojarse en el hotel
Resonance Musique Varadero donde
disfrutaran de una noche interactiva
con fusién de musica, show cooking,
karaoke y otras sorpresas.
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El dia 17 de mayo reserva una ex-
cursién en catamardn a Cayo Blanco,
paraje exotico, ideal para disfrutar de
especies Unicas del habitat coralino,
realizar snorkeling y practicar deportes
acuaticos. La noche estarad animada
con un espectaculo que incluye show
del proyecto El Divino con insercién de
iniciativas de los participantes y fiesta
de espuma en el area de la piscina.

Con la siembra de un arbol, como
simbolo de resistencia y renovacion, co-
menzara el 18 de mayo, ultima jornada
del evento que concluira con fiesta de
despedida y la invitacién a un préximo
encuentro.

La cadena hotelera Blue Diamond
Resorts y la agencia Be Proud Travel,
forman parte de la organizacion y pro-
mocién de Fiesta de Colores.

Segun trascendi6 en la presen-
tacion del Catdlogo de Eventos de
Havanatur S.A. para el 2026, el porta-
folio inicial incluye ademas la gestién
como receptivo de 30 citas nacionales
e internacionales. El 15 Congreso In-
ternacional Universidad, el Festival del
Habano, la XX Convencion y Feria In-
ternacional de Informatica, Biohabana,
la V Edicién del Torneo Aguas Abiertas
Gran Retto, el Campeonato Internacio-
nal de Scrabbler, el Encuentro Amigos
de Partagas, aparecen entre los mas
relevantes.

Travel Trade Caribbean )



Tras las ruta del ron
en La HHabana Vieja

Yz

TEXTO: DAILY PEREZ GUILLEN
Y RACHEL COWAN CANINO

n nuevo espacio para disfru-

tar uno de los productos que

distinguen a Cuba en todo el

mundo, el ron Havana Club,
abrid sus puertas en diciembre pasado
en pleno corazon de La Habana Vieja.
La primera franquicia Casa Havana Club
deviene ahora otro punto que conecta
historia, tradiciones y contemporanei-
dad a través de las calles del Centro
Histdrico.

“El Ron de Cuba es identidad, es or-
gulloy es también versatilidad. La Casa
Havana Club sera el lugar donde esa
esencia se sienta y se viva. Esta ser3,
también, una manera de promover la
rica tradicion cultural cubana”, afirméd
Michael Merolli, director general de Ha-
vana Club International S.A. la noche de
apertura del inmueble.

En las palabras de bienvenida, Andrea
Gallina, propietario del emprendimiento,
expreso que es también “un homenaje a
la ciudad, a la comunidad, a las tradicio-
nes cubanas desde la campana (en la
puerta del local), al trabajo en las fabricas
de Havana Club, a los maestros roneros,
ingenieros, quimicos, empleados que
nos dan la posibilidad de disfrutar un
trago y una noche especial”.

Esta Casa, situada en la interseccion
de las calles Habanay Muralla, cerca del
Museo del Ron y de la Plaza Vieja, sur-
ge, segun relaté Gallina a TTC, a partir
de una conversacion con directivos de
Havana Club para construir un espacio
dedicado a los amantes del ron cubano


https://www.youtube.com/channel/UCMnfKtVkkjdFXOOyJYyM4-w
https://www.facebook.com/TTCaribbean?mibextid=ZbWKwL
https://twitter.com/TTCaribean
https://instagram.com/traveltradecaribbean?igshid=YmMyMTA2M2Y=

MERCADERES

AMARGURA
TENIENTE REY

HABANA
SAN IGNACIO

SAN PEDRO

CHURRUCA

—

UBICACION CASA HAVANA CLUB Y MUSEO DEL RON
CUBA | LA HABANA

HABANA VIEJA

BAHIA DE LA HABANA

CASA HAVANA CLUB

MURALLA

SoL
Luz

por excelencia. "La idea fue crear un
lugar donde se pudiera disfrutar, en-
contrar las novedades, las botellas de
ron y fuera un sitio de esparcimiento,
diversion.”

Adelanté también el empresario
italiano que en las noches se ofreceran
eventos muy especiales, "Unicos para
gue la gente venga a La Habana Vieja
y disfrute de un lugar inmerso en la co-
munidad, en la misma ciudad, donde se
pueda disfrutar de la cubania, la simpa-
tia y la amistad de los cubanos y hacer
una fiesta, que es muy facil porque los
cubanos lo tienen en el ADN. Esta casa
es una vitrina al mundo de esa cubania’,
comento.

MUSEO DEL RON

El Museo del Ron
Muy cerca de alli, en la avenida del Puer-
to, en la que fuera siglos atrds la Casa
del Conde de la Mortera, desde el 2000
el Museo del Ron descubre los secretos
de la creacion del ron cubanoy cémo es
parte de la identidad de este pais.
Quienes lo visitan pueden disfrutar
de variadas experiencias que incluyen
un recorrido que inicia con un toque
de campana -una tradicién centenaria
en los campos de Cuba- y continlda a
través de la Galeria de la Cafia de Azu-
car donde se explica, detalladamente,
acerca de sus origenes, del desarrollo
alcanzado por la industria azucarera a
finales del siglo XVIII y de la utilizacion

de mieles de alta calidad para fabricar
el ron ligero.

Imagenes, objetos originales de la
época, instrumentos empleados para
labrar la tierra, asi como magquinarias
utilizadas durante el proceso, que abar-
ca desde la fermentacion de las mieles,
hasta la obtenciéon de un aguardiente
con la composicién sensorial deseada,
cuentan el proceso tradicional en la pro-
duccion del ron cubano con el apoyo de
guias especializados.

Cémo se produce el ron mas famo-
so del mundo, el Havana Club, y por qué
los saberes de sus maestros roneros
fueron reconocidos como Patrimonio de
la Humanidad por la Unesco, son algu-
nas de las preguntas a despejar durante
el recorrido.

El visitante puede elegir entre el
recorrido Clasico que incluye un coc-
tel y la degustacion del Havana Club 7
anos; Los Pilares, asociado a los Hava-
na Club 3 afios, 7 afios y el Seleccion
de Maestros; Innovacion, que incluye
los dos nuevos productos del portafo-
lio: Profundo y Cuban Smoky. También
se disfrutan clases de cocteleria para
aprender a elaborar dos cdcteles con la
ayuda del bartender.

Por su parte, la opcion Prestige
provee una degustacion mas especia-
lizada, con productos que pertenecen
a la coleccion Icénica (Seleccion de
Maestros, Havana Club 15 afios y
Unidn). El especialista brinda infor-
macion sobre el producto y realiza un
analisis detallado del mismo en cuanto
a apariencia, aroma, sabor y retrogus-
to o finish. En el caso de la modalidad
Unica, otorga la oportunidad de elabo-
rar su propio ron a partir de la mezcla de
bases extra afiejas. Con la ayuda del es-
pecialista es posible crear una formula
Unica, embotellada y etiquetada, cual
Maestro del Ron.
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Destina cultaral |
lider en el Caribe ..o

uba alcanzé el Iatro de Destino

Cultural Lider del Caribe en los

World Travel Awards de 2025.

En competencia con paises

como Barbados, Bermuda, Jamaica,

Martinique, Puerto Rico, St. Kitts y Tri-

nidad, la Isla fue distinguida con este

reconocimiento por quinto afio conse-
cutivo.

Diversay mestiza la cultura nacional

forma parte de la identidad del cubano

12  www.traveltradecaribbean.es

y de la construccidn de la nacionalidad.
Mas'de cingo siglos de historia acumu-
lan una riqueza inigualable de tradicion
oral y manifestaciones artisticas que
unidas a simbolos, figuras represen-
tativas y espacios culturales diversos,
hacen de la mayor de las Antillas mu-
cho mas que una de las islas sonantes
del Caribe.

Las citas culturales que cada afio se
programan en el Calendario de Eventos
del pais son una excelente oportunidad
para vivir Cuba como un destino donde
cultura y turismo se funden para crear
experiencias Unicas.

Desde las paginas de TTC propo-
nemos algunas de esas jornadas que
se extienden durante todo el afio con
opciones para todos los gustos y pre-
ferencias.
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Festival de la Salsa

LA HABANA, FEBRERO
¢, +53 78362124

Y% gerente_ventas@paradis.artex.cu;
Q& www.maykelblanco.com

Festival Internacional
de Cine Pobre de Gibara

GIBARA, HOLGUIN, ABRIL

Y% ficgibara@gmail.com
gerente_eventos@paradis.artex.cu

Q https://ficgibara.com

Festival Internacional

HOLGUIN, MAYO

¢, +53 78365381 / 78383908

Y% gerente_eventos@paradis.artex.cu
Q& www.romeriasdemayo.cult.cu

LA HABANA, JUNIO

&, +53 72042536 / 52808745

Y% cursosdelarte@gmail.com
gerente_eventos@paradis.artex.cu

Festival del Caribe

SANTIAGO DE CUBA, JULIO

¢, +53 53521604

Y% madelissb@gmail.com;
gerente_eventos@paradis.artex.cu

Q& www.festivaldelcaribe.net

VARADERO, AGOSTO
. +53 78383908
Y% eventos1@paradis.artex.cu

Oralitura . . . . ...
LA HABANA, SEPTIEMBRE

¢, +53 78365381

Y% eventos1@paradis.artex.cu

gerente_eventos@paradis.artex.cu

Festival Internacional
de Ballet de La Habana

LA HABANA, OCTUBRE-NOVIEMBRE

. +53 78365381 / 78383909

% eventos1@paradis.artex.cu
moremore@yahoo.com

Q& www.balletcuba.cult.cu

Baila en Cuba

LA HABANA, NOVIEMBRE
¢ +53 78362124
% gerente_ventas@paradis.artex.cu

Las Parrandas de Remedios

REMEDIOS, DICIEMBRE 2026
. +53 58977593
Y% gerente_eventos@paradis.artex.cu

MINISTERIO

Coktnn

REPUBLICA DE CUBA

/rtex ..
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Paisaje
Arqueologico
de Ias Primeras
Plantaciones

Caletaleras en el -

Sudeste de Cuba = j';,’

25 anos en el Listado del
Patrimonio Mundial

TEXTO:
DAILY
PEREZ
GUILLEN

| Patrimonio Mundial sumé a

su listado el 29 de noviembre

del afio 2000, el Sitio Cultural

Paisaje Arqueoldgico de las
Primeras Plantaciones Cafetaleras en
el Sudeste de Cuba. Estas ruinas fue-
ron distinguidas con esa condicién por
ser un testimonio Unico y elocuente de
una forma de explotacion agricola en un
monte virgen. La produccién de café al
sudeste de las provincias de Santiago
de Cuba y Guantanamo durante el si-
glo XIX y comienzos del XX resulté en
la creacién de un paisaje cultural Unico,
gue ejemplifica una etapa significativa
en el desarrollo de este sistema de agri-
cultura. Las huellas de estos cafetales
han desaparecido en el mundo.

LLa zona reconocida como Patrimo-
nio Mundial abarca un territorio de 81
475 hectareas y 171 testimonios de las
antiguas haciendas cafetaleras en dife-
rentes estados de conservacion. En ese
vasto territorio se descubre ademas una
red de caminos usados como vias de
comunicacion entre las diferentes ha-
ciendas y con los puntos de exportacion
de café.

La integracion con el medio ambien-
te y el aprovechamiento al maximo de
los recursos naturales en funcion del
sistema agroindustrial resalta en medio
del paisaje. Expertos consideran que el
principal valor artistico de estas obras
se halla en las soluciones estéticas y
formales de sus rasgos arquitecténicos
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expresados en volumenes, elementos
decorativos interiores y exteriores y en
los componentes productivos y domés-
ticos presentes en el batey cafetalero.

Cada uno de estos antiguos ca-
fetales presenta singularidades en su
sistema habitacional y/o productivo.
Se descubren aun asombrosos jardi-
nes con muretes que recrean variadas
formas geomeétricas, arcadas que sos-
tienen a distintas alturas, acueductos
que transportaban el agua hacia di-
ferentes zonas de produccién o a la
vivienda adaptados a la topografia,
amplios secaderos que se extienden en
terrazas, casas de vivienda y casas-al-
macén, tahonas, casas de café, y otras
estructuras.

Llegados en mayor parte de Saint
Domingue como consecuencia del esta-
llido de la Revolucion Haitiana en 1791,
militares, funcionarios, artesanos, co-
merciantes y hacendados, fueron bien
recibidos en el oriente del pais y su huella
cultural impregné el arte, el comercio, la
industria, las costumbres y mas.

Muchos de los que emprendieron el
camino de la Sierra eran antiguos admi-
nistradores o propietarios de plantaciones
en la vecina nacion caribefia que adquirie-
ron nuevas propiedades en las montafias
cercanas a Santiago de Cuba.

Samuel Hazard, viajero y cronista
estadounidense, dio cuenta en su texto
“Cubaaplumay lapiz’, delo que enellas
percibié durante su estancia en el siglo

-

XIX: «Después de los ingenios, los cafe-
tales son los establecimientos agricolas
mas importantes de Cuba, aventajando
generalmente los segundos a los prime-
ros en hermosa apariencia y cuidadosa
labor.»

De una parte el poderio econdmico
de sus duefios y de otra la maestria de
los ingenieros, alarifes, carpinteros y
mano de obra esclava crearon estos
monumentos de la ingenieria hidrauli-
ca, vial, de la arquitectura doméstica y
productiva que hoy merece la condicion
de Patrimonio Mundial.

[.a Ruta del Caf¢é
conduce a viajeros
de todo el mundo
a traveés de este
tesoro cultural

Las ruinas que aun se alzan des-
cubren algunos de los elementos que
revelan el refinamiento de los pro-
pietarios franceses: la existencia de
chimeneas, enchapes de maderas
preciosas cuidadosamente pulidas,
gabinetes, salones de musica y billar o
biblioteca, persianas de madera, jardi-
nes al estilo italiano que aprovechaban
los desniveles del terreno.

Estas construcciones revelan la
lucha de los colonos franceses y haitia-
nos frente a la naturaleza, que se tradujo
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Il Cafetal La Isabelica, La Gran Piedra, Santiago de Cuba.
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Estas plantaciones son reconocidas por la UNESCO por

su valor histdrico y cultural.

Cafetal Fraternidad, Ramon de las Yaguas,
Santiago de Cuba.
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en progreso econdémico, aun a costa de
los esclavos africanos. Pero que supo
dialogar para plantar, mas que cafetos,
una cultura de compenetracion con los
rios, arroyos, manantiales y bosques
de accidentada topografia que fueron
aprovechados para el bienestar material
y espiritual de quienes alli vivian.

En la segunda mitad del siglo XIX
Cuba inicié sus luchas por la inde-
pendencia del colonialismo espafiol y
muchas de estas haciendas comen-
zaron el camino de la decadencia. A
principios del siglo XX se registra una
nueva ola productiva pero en las dé-
cadas siguientes otras producciones
ganaron terreno en el mercado y poco
a poco muchas fueron deteriorandose.

Hacia la década del 40 surgieron
investigaciones relacionadas con las hue-
llas de los caficultores en la zona oriental.
Varios investigadores, cuyos nobles inte-
reses convergieron en el Grupo Humboldt,
llegaron hasta esas zonas y realizaron
planos de ubicacion, de levantamientos
arquitecténicos y tomaron fotografias.

El investigador Fernando Boytel
Bambu volvié sobre esos pasos en los

afios 60 y se restaurd tal vez la mas
emblematica de las haciendas, La Isa-
belica, dando lugar a la creacion alli de
un museo representativo del ambiente
doméstico y productivo de un cafetal
francés del siglo XIX.

Maés adelante la Casa del Caribe,
las facultades de Construcciones y de
Historia de la Universidad de Oriente,
la Oficina de Flora y Fauna del Parque
Baconao, y otras instituciones se su-
maron a la iniciativa. El 30 de diciembre
de 1991 fue declarado Monumento Na-
cional el conjunto de 94 asentamientos
cafetaleros localizados en la provincia
de Santiago de Cuba.

La Oficina del Conservador de la
Ciudad de Santiago de Cuba y el Centro
Provincial de Patrimonio Cultural lideran
hasta hoy la gestion y conservacion de
este patrimonio.

Recientemente, el Centro de Inter-
pretacion de la Cultura del Café (Casa
Dranguet) y la empresa mixta Biocu-
bacafé S.A. anunciaron que consolidan
alianzas para preservar el patrimonio
material e inmaterial de la cultura cafe-
talera en el Suroriente de Cuba.

- 0}
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HOTEL NACIONAL
DE CUBA:
95 anos de historia,
cultura v lujo

TEXTO:
DAILY PEREZ GUILLEN
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on 95 afos recién cumplidos
el pasado 30 de diciembre, el
Hotel Nacional de Cuba, joya
arquitectonica e icono del tu-
rismo cubano, ha vuelto a brillar en el
escenario internacional al ser galardo-
nado en los World Luxury Awards 2025
en las categorias Hotel y Restaurante.

Desde su creacion en 2006, los World
Luxury Awards honran lo mejor del sec-
tor turistico de lujo a nivel global. Mas
de 300 000 viajeros internacionales
participan cada afio en la votacion, lo
gue convierte a estos premios en un
termoémetro de las expectativas mas
exigentes del mundo del lujo.

Ubicado frente al Malecén 'y a pocos
pasos del corazén cultural de la capital,
el Hotel Nacional de Cuba conjuga el
encanto de su arquitectura ecléctica de
los afios 30 con la vitalidad habanera.
Su estructura monumental abierta a la
brisa del mar, delineada entre arcos y
columnas que anteceden al jardin cen-
tral, lo convierte en un espacio donde
se funden el pasado y el presente de la
ciudad.

Con 426 habitaciones distribuidas
en diferentes categorias —estandar,
vista al mar, ejecutiva y suits (junnior,
sennior, especial, real y presidencial)—,
ofrece una flexibilidad Unica para acoger
desde viajeros convencionales hasta
delegaciones oficiales de alto nivel.

“Hemos sido sede de grandes even-
tos, cumbres de la Alianza Bolivariana
para los Pueblos de Nuestra América;
encuentros de organizaciones interna-
cionales y otros. Hemos tenido mas de
trece presidentes y delegaciones presi-
denciales conviviendo en el hotel. Nos
ha ayudado la infraestructura, y sobre
todo, el personal de servicio que tiene
una experiencia acumulada”, comenta a
TTC Deivid Alfonso, director comercial
de la instalacion.

El Hotel Nacional de Cuba resguarda
una cultura organizacional. Al respecto,
Alfonso habla por la generacion mas
joven que se une a la tradicion del buen
hacer. "Desde los primeros dias uno
va sintiendo esa percepcion, esa ma-
gia, ese sentir, ese saber hacer, porque
es un legado, incluso hemos llegado a
tener aqui trabajadores de varias gene-
raciones de una misma familia, abuelos,
padres, nietos, que han seguido ese le-
gado. Si no es asi, no hay modo de que
estas columnas, estas estructuras se
mantengan vivas".



La relacion con su entorno tras-
ciende el interés turistico. El vinculo se
extiende a la comunidad, a las escue-
las, a clubes de abuelos, a jubilados
del hotel. Al mismo tiempo, cruzan sus
puertas extranjeros de paso, huéspedes,
participantes en eventos y la comunidad
flotante.

“Vemos aqui en las tardes a mu-
chos jévenes que vienen con su pareja,
proyectos que desde el punto de vista
empresarial surgen acd, vienen a hacer
Sus reuniones, sus encuentros, a tomar
un café porque el espacio es encantador,
porque siempre se les da la bienveniday
porgue ademas tenemos una oferta en
la que calidady precio se corresponden”,
relata Alfonso y afirma con orgullo: “Nos
sentimos parte de la comunidad. El Hotel
Nacional no es solo el hotel lider de Cuba,
es el hotel de los cubanos.”

El hotel ha emprendido un amplio pro-
grama de renovaciones estructurales y
tecnoldgicas. Las mejoras abarcan ha-
bitaciones, salones de eventos y areas
exteriores, con especial atencion a la
accesibilidad.

“Fuimos pioneros en este tema y
el reto hoy es sostenerlo en el tiempo.

Ya contamos con tres habitaciones ac-
cesibles cumpliendo con la norma que
indica al menos una por cada cien ha-
bitaciones."

En ese sentido aspiran a satisfacer
las solicitudes de grupos que llegan
fundamentalmente a través de la agen-
cia de viajes Enjoy Travel y de la Red
Iberoamericana de Turismo Accesible.
En la preparacion de los recursos hu-
manos, identifica Alfonso una fortaleza
para este tipo de desempefio. "La ca-
pacitacion es lo mas importante -cémo
hablar, qué decir, cémo estar preparado
para enfrentar algun tipo de situacion
-, es lo fundamental mas alla del equi-
pamiento y de toda la tecnologia que
podamos tener.”

Otro de los pilares de esta nueva
etapa es la transformacion digital, un
proyecto que inicié cinco afios atras y
gue se extendera hasta el centenario
de la emblematica construccién para
conectar tradicién y tecnologia. En ese
camino el hotel ya ha sido dotado con
televisores inteligentes en todas las ha-
bitaciones a los que se prevé conectar
el sistema digital para brindarle mas op-
ciones al cliente. Activo ya se encuentra
el sitio web oficial, creado por profesio-
nales de la Universidad Tecnoldgica de
La Habana “"José Antonio Echeverria y

del Parque Cientifico Tecnoldgico ubica-
do también en la capital del pais.
"Somos un hotel antiguo que lucha
por tener un reconocimiento de sosteni-
bilidad y en eso la tecnologia nos ayuda
mucho. Con esta transformacion digital
no solo queremos comercializar los pro-
ductos habituales del hotel -alojamiento
y gastronomia -, aspiramos a ofrecer los
opcionales y que el cliente pueda, desde
la misma plataforma, reservar una excur-
sién, recorridos por la ciudad. Para eso
unimos a los actores implicados como
agencias de viaje, transportistas y otros."

El Hotel Nacional de Cuba es recono-
cido como Monumento Nacional y la
Organizacion de las Naciones Unidas
para la Educacion, la Ciencia y la Cultura
(UNESCO) lo incluyd en la lista Memo-
ria del Mundo a nivel nacional. En sus
jardines aun reposan los cafiones de
la antigua Bateria de Santa Clara, par-
te del sistema defensivo colonial de La
Habana considerado Patrimonio de la
Humanidad.

El majestuoso inmueble ha sido
testigo de algunos de los hechos mas
importantes de la historia de Cuba que
vinculan las etapas republicana y revolu-
cionaria, y cuenta ademas con una larga
lista deilustres invitados, entre ellos Gary
Cooper, Johnny Weissmuller, Buster Kea-
ton, Erroll Flynn, los dugues de Windsor
y José Raul Capablanca en la década de
1930, Fred Astaire, Rita Hayworth, Wins-
ton Churchill, asi como jefes de la mafia
italo-estadounidense y estrellas del cine
mexicano como Maria Félix, Jorge Ne-
grete y Agustin Lara en la década de
1940, y Marlon Brando, Frank Sinatra,
Ava Gardner, Nat King Cole y Walt Disney
en la década de 1950, Yuri Gagarin, Ga-
briel Garcia Marquez, Jean-Paul Sartre y
su esposa, Fidel Castro y Ernesto “Che"
Guevara en la década de 1960.

Desde 1979 se convierte cada
diciembre en sede del Festival Interna-
cional de Cine Latinoamericano y sitio
de encuentro de actores y cineastas
contemporaneos.

Otro de sus espacios de fama mun-
dial es el Cabaret Parisién, considerado
el sequndo mejor del pais después de
Tropicana.

A lo largo del tiempo, este icono del
turismo y de la cultura cubana, ha sido
distinguido con multiples premios.
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Playas cubanas sin

car

cristalinas

TEXTO:
RACHELL
COWAN
CANINO
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ientras el Caribe enfren-
ta un récord hjstdrico de
acumulacion de'sargazo,
Cuba emerge como un
destino con playas preservadas don-
de los visitantes pueden disfrutar de
aguas transparentes y arenas doradas
sin la amenaza de las molestas algas
pardas. Los litorales dgl occidente y
centro de la isla mantienen condiciones
optimas gracias a corrientes marinas y
estrategias de gestién ambiental.

Segun estudios, las masivas llega-
das de sargazo al Caribe se vinculan
al cambio climatico: aumento de la
temperatura oceanica, alteracion de
corrientes y nutrientes derivados de
actividades humanas. Al descompo-
nerse, estas algas generan sulfuro de
hidrégeno, causante de dolores de ca-
beza, irritacion ocular y afectaciones a
ecosistemas marinos.

Paises como México y Republica
Dominicana han implementado barre-
ras de contencion y limpieza intensiva,
pero Cuba destaca por la estabilidad de
sus entornos costeros en zonas clave,
gracias a su posicién geografica y poli-
ticas de monitoreo.

Entre esas playas destacan en nu-
mero Varadero, principal destino de sol
y playa de la Isla. Con 22 km de arenas
blancas, este icénico destino reporta
minima presencia de algas en 2025. Su
perfil hidrodindamico —protegido por la
corriente del Golfo— desvia las masas
de sargazo hacia el este. Hoteles como
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sargazo: refugios
ihenios de aguas

[

el Iberostar Selection Varadero, ce
cado por su sostenibilidad, implementa
vigilancia diaria y retirada temprana de
residuos.

Un poco mas al centro, las playas
de Cayo Santa Maria o las de los ca-
yos Coco o Guillermo resaltan por sus
aguas turquesas. Estas permanecen
limpias debido a corrientes locales
que alejan el sargazo hacia alta mar.
Biologos del CITMA monitorean me-
diante imagenes satelitales para activar
protocolos rapidos de limpieza si se de-
tectan aproximaciones.

Por otra parte, las playas del este de
La Habana (Guanabo, Bacuranao, Mar
Azul, entre otras) también encuentran
una posicion privilegiada. Tras reportes
aislados en marzo, programas de ges-
tién redujeron su impacto. La limpieza
especializada y la disposicion estraté-
gica de barreras naturales mantienen
estas playas urbanas operativas. Cuba
ha integrado el manejo del sargazo en
su Directiva 1 de Defensa Civil, clasifi-
candolo como riesgo ambiental.

En el extremo oriental, Guardalava-
ca se erige como un tesoro historico
y natural. Este polo turistico combina
aguas cristalinas y arena blanca con
una barrera coralina a solo 100 metros
de la costa, ideal para buceo y snorkel .
Su ubicacién en la costa norte oriental
la beneficia de corrientes que alejan el
sargazo, mientras hoteles del area im-
plementan vigilancia diaria para retirar
residuos oportunamente.

J,--*-';1!:'

desvian las Ul
fenémeno respaldado por sistemas de
alerta temprana . Este paraiso, accesi-
ble solo por avién o barco, opera bajo un
modelo ecoturistico.

Herramientas como el Mapa Oficial
de Sargassum Monitoring, actualizado
diariamente con colaboracién ciudada-
na, permite predecir el arribo en varios
paises de la region. Ademads, proyectos
piloto en cooperacion con asociacio-
nes medioambientales exploran usos
sostenibles del alga recolectada, desde
fertilizantes hasta materiales de cons-
truccion.

Mientras destinos de la regién de-
penden de «semaforos de sargazo»
para redirigir turistas, las playas cuba-
nas ofrecen la biodiversidad intacta
con arrecifes coralinos y experiencias
premium con hoteles en ciudades pa-
trimoniales complementan la oferta de
sol y playa con cultura e historia, ade-
mas de ausencia de riesgos sanitarios
por sargazo descompuesto y compro-
miso con practicas sostenibles.

Para viajeros que buscan el Caribe au-
téntico sin alteraciones ecoldgicas, laisla
confirma que aun existen paraisos donde
el mar sigue siendo un espejo azul.
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Hoteles Islazul se caracteriza por ofrecer a sus huéspedes una
estancia calida y familiar en toda Cuba. Con mas de un centenar de
instalaciones ubicadas en destinos de playa, ciudad y naturaleza, el
grupo hotelero pone a su disposicion servicios disefados para
satisfacer diversos gustos, siempre vinculados a la cultura y la
idiosincrasia cubana. Su compromiso con la hospitalidad y la
autenticidad lo convierte en un referente del turismo nacional
internacional. Ingrese a nuestra web www.islazulhotelescom y
confirme su estancia en minutos.

) Hoteles Islazul (@) Islazul Hoteles X Islazul Hoteles



El turismo en el Caribe

en 2026 v sus potencialidades

(e crecimiento

TEXTO: JOSE LUIS PERELLO

| finalizar el afio 2025, el
turismo en el Caribe siguio
mostrando signos de resi-
liencia y recuperacion, con
un aumento del 3 % en las llegadas in-
ternacionales frente a 2024.

Esto ocurre a pesar de la desace-
leracion de los viajes desde Estados
Unidos, su principal mercado emisor,
que represento uno de los principales
retos en 2025. Las causas estan liga-
das a la incertidumbre econdémica y
a cambios en las preferencias de los
consumidores, que ahora buscan op-
ciones mas econémicas o destinos
alternativos.

A pesar de esta situacion, el mer-
cado estadounidense sigue siendo
crucial para la region, pues representa
cerca del 50 % de todas las llegadas de
turistas al Caribe. Europa ocupa el se-
gundo lugar con un 14 % y Canada se
mantiene con el 10 %.

La caida en la demanda desde Nor-
teamérica se compenso parcialmente
con un aumento del turismo provenien-
te de Suramérica. Esta diversificacion
en la procedencia de los viajeros podria
fortalecer la estabilidad del sector en
los proximos afios y reducir la depen-
dencia de un solo mercado.

Un total de diecisiete destinos cari-
befos reportaron mas llegadas en 2025
respecto al afio anterior. Entre ellos se
destacan Republica Dominicana, Gu-
yana, San Vicente y las Granadinas,
Curazao, Trinidad y Tobago, Puerto
Rico y Dominica. En contraste, un grupo
mas pequefio aln no alcanza las cifras
previas a la pandemia, lo que refleja
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un proceso de recuperacion desigual.
Entre los destinos que decrecen en
2025 se incluye a Cuba, que cierra el
afo con 1,7 millones de visitantes y que
ha enfrentado las mayores dificultades,
entre ellas las sanciones recrudecidas
del gobierno estadounidense, la crisis
energética, el desabastecimiento de
productos basicos para el turismo, la




ﬁl-
aparicion de epidemias por arbovirosis j
y el azote del huracan Melissa. ! |I
La Republica Dominicana cerré el |
2025 con el arribo de 11,6 millones de
visitantes, de ellos 2,8 millones de cru- %1
ceristas, superando las cifras del afio L U
anterior y marcando un nuevo hito para -
la industria turistica nacional. Mas de L W ’ ‘H?.,
960 mil turistas llegaron via aérea en el
mes de diciembre. -
La autoridad de la Aviacién Civil
de Dominicana autorizé 800 vuelos
charter y regulares adicionales, como

consecuencia del severo impacto del S

huracan Melissa en Jamaica, Bahamas, — ;E = R'“'- o

Cuba y Haiti. Esta situacién ha genera- =¥ :T., ' .
do un redireccionamiento masivo de | -

turistas hacia el pais.
Republica Dominicana continua
su posicionamiento como uno de los
principales destinos de cruceros del
Caribe, y se prevé que en enero de 2026
atraquen mas de 120 buques, segun el
calendario oficial de cruceros de la
Autoridad Portuaria del pais. El ca- !
lendario incluye la visita de barcos
de lineas como Royal Caribbean,
Carnival Cruises, Norwegian Crui-
se Line, MSC, Celebrity Cruises,
Costa Cruises, Princess Cruises,
Virgin Voyages y AIDA Cruises.
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Las islas del Caribe y los destinos de
Centroamérica registran una ocupacion
hotelera cercana al 90 % en este cierre
de diciembre de 2025. Lo mas sorpren-
dente de esta temporada ha sido el
cambio en el perfil del viajero. Destinos
como Puerto Rico y la Republica Domi-
nicana estan capitalizando este interés
mediante contenido personalizado y
experiencias de lujo experiencial dise-
fladas especificamente para los nuevos
mercados emergentes. En este sentido,
las busquedas de viajes desde China
hacia Centroamérica han aumentado
mas de un 400 %, gracias a la flexibi-
lizacion de visados y nuevas alianzas
estratégicas con aerolineas.

El viajero de 2026 se identifica con
un perfil mas consciente y reflexivo, que
concibe el viaje no solo como ocio, sino
como un medio de afirmacién de su
identidad personal. El mercado avanza
hacia un gasto mas selectivo, centrado
en la calidad del alojamiento y en ex-
periencias altamente personalizadas,
al tiempo que la inteligencia artificial se
consolida como un elemento estructu-
ral en la planificacién y gestion del viaje.

La tendencia ha impulsado un mer-
cado de alojamientos y actividades
disefiadas exclusivamente para quienes
buscan la introspeccion sin renunciar a
la seguridad y el confort tecnoldgico.
Junto a esto, el turismo de bienestar se
ha consolidado como una prioridad para
el 40 % de los viajeros internacionales.
Ya no basta con visitar un monumen-
to 0 un museo; el turista de hoy busca
experiencias transformacionales, como
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retiros de silencio o inmersiones cul-
turales profundas en comunidades
rurales.

Los viajes de ocio son impulsados
por quienes buscan activamente lo
desconocido. EI 62 % de los viajeros ma-
nifiesta su intencion de explorar nuevos
destinos en lugar de regresar a enclaves
habituales, segun un estudio de Global
Hotel Alliance. En esta busqueda, la
seguridad y el confort se posicionan
como factores determinantes. Asimis-
mo, se observa un desplazamiento de
la demanda hacia ciudades pequefias y
entornos rurales; el 60 % de los viajeros
optard por el modelo de «slow tourismn».

El 2026 incluird desde conceptos
de «hotel dentro de un hotel» hasta ex-
pansiones multimillonarias, en que las
islas se preparan para recibir a una nue-
va generacion de viajeros que buscan
exclusividad y experiencias personali-
zadas, en medio de facilidades de viajes
y una creciente conectividad aérea. Esta

Siguenos n m

oleada de desarrollo hotelero y nuevos
segmentos de viajeros no solo diversifi-
ca la oferta, sino que consolida al Caribe
como el destino global predilecto para el
descanso multifamiliar y de alta gama.

La desaceleracion de los viajes
desde Estados Unidos fue uno de los
principales retos del turismo en 2025.
Las causas estan ligadas a la incer-
tidumbre econdmica y a cambios en
las preferencias de los consumidores,
que en 2026 buscaran opciones mas
factibles y econdémicas o destinos al-
ternativos. En este escenario, el turismo
transfronterizo entre México, Canada y
Estados Unidos se enfrentard a nume-
rosos cambios en los viajes, impulsados
por el aumento de las tarifas, procesos
de visa mas estrictos y requisitos de
presentacion de informes mas riguro-
sos debido al aumento de las medidas
de seguridad, que propiciaran un redi-
reccionamiento de los flujos turisticos
hacia el Caribe.
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EGY: Egipto VNM: Vietnam JPN: Japén

Por su parte, las Américas regis-
traron en este periodo un crecimiento
del 2%, con un aumento del 3% en los
trimestres primero y segundo, aunque
con un descenso ligero en el tercer
trimestre (-1%). Sin embargo, los re-
sultados entre las subregiones fueron
dispares.

América del Sur (+9%) tuvo el mejor
rendimiento, a pesar de un tercer ftri-
mestre sin cambios. América del Norte
(-1%) mostré resultados mas débiles
debido, en parte, a ligeros descensos
en los Estados Unidos y Canada. Las
llegadas a América central aumentaron
un 3% hasta septiembre, al tiempo que

20 30

ETH: Etiopia ZAF: Sudafrica

el Caribe (+1%) registro un crecimiento
comparativamente mas moderado.

Segun la IATA, el trafico aéreo in-
ternacional (ingresos por pasajero por
kilometro (RPK)) crecié un 7% entre
enero y septiembre de 2025 frente a
los mismos meses de 2024. La capaci-
dad aérea internacional (kildmetros por
asiento disponible (ASK)) aumenté un
6%. La ocupacion mundial en estable-
cimientos hoteleros alcanzé el 68% en
septiembre de 2025, con lo que iguald
la tasa de septiembre de 2024 (segun
datos de STR).

De igual modo, los datos men-
suales sobre ingresos por turismo

LKA: Sri Lanka

40 50
Porciento

MNG: Mongolia MAR: Marruecos

internacional muestran un elevado
gasto de los visitantes en varios des-
tinos hasta septiembre de 2025.
Japon (+21%), Nicaragua (+19%),
Egipto (+18%), Mongolia y Marruecos
(ambos +15%), Letonia (+13%), Brasil
(+12%) y Francia (+9%) figuran entre
los que tuvieron mejores rendimientos
en términos de crecimiento de los in-
gresos.

El Barémetro evidencia ademas
una fuerte demanda en el gasto en via-
jes desde algunos mercados grandes
como los Estados Unidos (+7% hast
agosto), Francia (+5%), Alemania e
Italia (ambos +4%), asi como Espaiia
(+15% hasta agosto) y la Republi
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Conectividad en el Caribe

Royal Caribbean amplia

su programa de cruceros

por el Caribe para 2027-2028
Royal Caribbean ha presentado la nue-
va seleccion de formas de explorar el
Caribe en 2027-28. A partir de abril de
2027, familias y vacacionistas podran
relajarse o lanzarse a la aventura en
13 barcos de esta compaifiia, desde el
nuevo Legend of the Seas y el renova-
do Allure of the Seas, hasta escapadas
repletas de accién desde Fort Lauder-
dale, Miami, Puerto Cafiaveral (Orlando)
y Tampa, Florida; Nueva Orleans; San
Juan, Puerto Rico; Cartagena, Colom-
bia; y Colon, Panama.

Los vacacionistas pueden elegir
entre lugares idilicos del Caribe Occi-
dental, Oriental y Sur en una variedad
de aventuras de tres a nueve noches,
incluyendo visitas a Perfect Day at Co-
coCay en Las Bahamas y a Royal Beach
Clubs en Paradise Island y Cozumel en
2026 para los mejores dias de playa.

Cozumel inicié 2026 con intensa
actividad turistica de cruceros
La primera semana completa de enero
de 2026 fue de alta actividad turistica
en Cozumel, con la llegada programada
de cruceros internacionales que reforo-
zaron la derrama econdémica y el mo-
vimiento en el sector servicios de laisla.
De acuerdo con informacién difun-
dida por la Administracién Portuaria
Integral de Quintana Roo (APIQROO), del
5 al 11 de enero la agenda continua de
arribos present6 una semana clave para
prestadores de servicios turisticos, co-
mercios, transportistas y guias locales.
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15 barcos de Norwegian Cruise
Line navegan por el Caribe y las
Bahamas hasta marzo

La oferta de NCL en el Caribe esta he-
cha a medida para los viajeros que bus-
can descanso, flexibilidad y libertad.
Con la mayoria de sus barcos en esta
region a principios de afio, incluido el
nuevo Norwegian Luna™, que se inau-
gurara en marzo, los pasajeros pueden
elegir entre itinerarios de entre cuatro
y catorce dias, con salida desde nueve
puertos, entre los que se incluyen Mia-
mi y Puerto Cafiaveral (Orlando), Flori-
da; Nueva York; Punta Cana (La Roma-
na), Repuiblica Dominicana; y San Juan,
Puerto Rico.

Ademas de visitar los destinos mas
espectaculares de la region, casi todos
los viajes incluyen acceso a las exclusi-
vas islas privadas de NCL, Great Stirrup
Cay en las Bahamas y HarvestCaye en
Belice, donde los viajeros pueden rela-
jarse en cabanas frente al mar, bucear
en aguas cristalinas o disfrutar de un
masaje junto a la playa.

Royal Caribbean impulsa

cruceros en Republica
Dominicana

Royal Caribbean presento el itinerario
para su temporada 2027-28, y varios
puertos de la Republica Dominicana se
encuentran en la programacién dando
paso a que los cruceristas conozcan
varios destinos turisticos del pais.

La empresa de cruceros visitara el
nuevo puerto Samana, Puerto Plata y
Cabo Rojo en la provincia de Pederna-
les con salidas desde Fort Lauderdale.
En ese sentido, el Allure of the Seas in-
cluye a Samana a partir de noviembre
de 2027, para vacaciones de 7 noches
en el Caribe.

Asimismo, el Legend of the Seas,
atracara en Cabo Rojo en Pedernales,
a partir de noviembre de 2027. Idea-
do para familias de todas las edades
combinara escapadas de 6 y 8 noches
a destinos tropicales del sur y el oeste
del Caribe.
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Nuevas conexiones aéreas entre
Canaday Cuba en el 2026

LLas conexiones aéreas de Canada con
Cuba continuaran incrementandose en
2026. Como novedad destaca el inicio
de los vuelos Toronto-Cayo Largo del
Sur, que comenzaron a operar este 20
de enero. El servicio sera cubierto por la
aerolinea WestJet, teniendo como part-
ner comercial al tour operador Sunwing
Vacation.

Para febrero ya se anuncian las
operaciones de la aerolinea Air Transat
desde Halifax hacia destinos cubanos,
otra opcion que incrementa la capaci-
dad y alternativas a los viajeros de la
region atlantica canadiense. Ademas
iniciaran operaciones desde otras puer-
tas de salida clave, todas gestionadas
por la aerolinea WestJet en colabora-
cién con Sunwing Vacation.

LEVEL anuncia una nueva ruta
directa entre Barcelona

y Lima

LEVEL, la aerolinea de largo radio con
base en Barcelona anuncia la apertura
de una nueva ruta directa entre Barce-
lona y Lima (Peru), que comenzara a
operar el 3 de junio de 2026.

Con este lanzamiento, LEVEL se
convertird en la Unica aerolinea que
ofrecerd vuelos directos y sin escalas
entre ambas ciudades, reforzando su
posicionamiento como primera aeroli-
nea de largo radio del Aeropuerto Josep
Tarradellas Barcelona-El Prat.
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Copa Airlines suma seis vuelos
semanales a Nassau

Desde el 6 de enero, Bahamas dio un
paso clave en el fortalecimiento de su
conectividad aérea internacional. La
capital del archipiélago, Nassau, cuenta
ahora con seis frecuencias semanales
operadas por Copa Airlines desde Ciu-
dad de Panama, un movimiento estraté-
gico que potencia el flujo turistico hacia

Mendoza en Argentina tendra
vuelos directos a Punta Cana con
Arajet

Arajet, la compafifa aérea dominicana,
anuncio su vuelo directo Mendoza-Pun-
ta Cana, con tres frecuencias semana-
les. Las operaciones comenzaran el 16
de mayo de 2026 y, para celebrarlo, la
aerolinea ofrecera hasta 25 % de des-
cuento.

De esta manera, Mendoza continta
sumando conectividad aérea y forta-
leciendo los destinos internacionales.
Recientemente se habfan anunciado
dos frecuencias semanales adicionales
entre esa ciudad y Rio de Janeiro, ope-
radas por Gol, durante enero y marzo.

uno de los destinos mas atractivos del
Caribe.

La ampliacion de esta ruta mejora
la disponibilidad de asientos y también
abre nuevas oportunidades para los via-
jeros argentinos y de la region, gracias a
las eficientes conexiones via el Hub de
las Américas.

trasportar 3,4 millones de
pasajeros

Con la Copa del Mundo de Futbol de la
FIFA, en la que México dispone de tres
sedes y con el factor de la movilidad aé-
rea como medio indispensable, se pre-
senta un gran desafio para la aerolinea
del estado, Mexicana de Aviacion.

Asi, la compafia compite con las
tres empresas con mayor preferencia
de viajeros: Aeroméxico, Volaris y Viva
Aerobus. Se enfrenta al reto de conso-
lidarse en 2026 y captar con una flota
de 17 aviones a unos 3,4 millones de
pasajeros, una cifra equivalente al 5 %
del mercado nacional.
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a Feria Internacional de Turis-
mo, Fitur, se consolida en este
2026 como el gran punto de
encuentro mundial de la indus-
tria turistica. En su 462 edicion, esta cita
reline a mas de 155.000 profesionales
del sector, alrededor de 9.500 empresas
expositoras de mas de 150 paises, lo
que la convierte en una fuente de impul-
so para los negocios y la cooperacion
internacional en el ambito del turismo.
Este afio, México es el Pais Socio de
Fitur, una distincion que permite al pais
mostrar la riqueza de su oferta turisti-
ca, cultural y gastronémica, asi como
reforzar su posicionamiento en el
mercado europeo. Su presencia como
protagonista subraya la importancia de
la colaboracion entre destinos y la ne-
cesidad de abrir nuevas oportunidades
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de negocio en un contexto global de
recuperacién y transformacion del
sector.

Se espera que la iniciativa destaque
oportunidades de inversion, nuevas
rutas aéreas, proyectos de turismo
sostenible y segmentos de nicho como
el turismo comunitario indigena, viajes
de aventura, resorts de lujo e itinerarios
orientados por la gastronomia.

Los tres primeros dias de la feria
estaran dedicados exclusivamente a
profesionales, con una intensa agenda
de encuentros B2B, presentaciones insti-
tucionalesy foros de innovacion. Durante
el fin de semana, el evento abrird sus
puertas al publico general, con activida-
des culturales, experiencias inmersivas y
presentaciones de destinos para descu-
brir nuevas propuestas de viaje.

La celebracion de Fitur 2026 coinci-
de con un momento de gran dinamismo
para el turismo internacional. Segun
datos de ONU Turismo, las llegadas glo-
bales superaronlos 1.100 millones hasta
septiembre de 2025, un 5% mas que el
afo anterior, lo que refleja la fortaleza del
sector pese a los desafios derivados del
cambio climético, los conflictos regio-
nales y las tensiones econdmicas. En
este contexto, Fitur se presenta como
un escaparate privilegiado para impul-
sar la innovacion, la sostenibilidad y la
cooperacion entre destinos, empresasy
organismos internacionales.

Con estas cifras y objetivos, Fitur
2026 promete ser una edicion histérica,
marcada por la diversidad, la innovacion
y el compromiso con un turismo mas
responsable y global.
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