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jCuarenta ediciones de la Feria Internacional
de La Habana! Desde las pdginas y las pla-
taformas digitales de Travel Trade Caribbean
nos unimos nuevamente con el empresaria-
do cubano, latinoamericano, caribefio y de
todo el mundo para acompafiar este espacio
que consolida, crea y fortalece alianzas y ne-
gocios en Cuba.

El Comité Organizador anuncia la rea-
lizacion del VII Foro de Inversiones, donde
serd lanzada la actualizacion de la Car-
tera de Oportunidades de Negocios en
Cuba con capital extranjero, herramienta
interactiva que asume un enfoque cada
vez mads local y que incorpora proyectos
para ampliar la participacion de pequerias y
medianas empresas.

Al mismo tiempo, foros empresariales,
lanzamientos de nuevos productos, even-
tos, presentaciones y conferencias que
buscan promover el comercio exterior y la
inversion extranjera tendran como sede a
Expocuba. Aqui también estara TTC para
relatar las buenas nuevas de nuestros clien-

FIHAV 2024 tes y lograr nuevos acuerdos con empresas
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Cuba esta abierta

al mundo

TEXTO DAILY PEREZ GUILLEN
FOTOS ARCHIVO TTC

nun escenario de transforma-
ciones para corregir distorsio-
nes y reimpulsar la economia
y de complejas situaciones
financieras, el empresariado extranjero
y cubano que apuesta por desarrollarse
en Cuba aun en estas condiciones, pro-
tagoniza la edicion cuarenta de la Feria
Internacional de La Habana.

La amplia participacion -mas de
700 empresas cubanas y extranjeras-
muestra la confianza en el pais, expresé
recientemente Oscar Pérez-Oliva Fraga,
ministro del Comercio Exterior y la In-
version Extranjera. “Cuba esta abierta al
mundo para promover nuevas inversio-
nes, sustituir importaciones y acceder a
otros mercados’, enfatizo.

Representantes de mas de 50 na-
ciones exhiben sus productos y ser-
vicios en alrededor de 17 mil metros
cuadrados en Expocuba, en tanto una
decena de delegaciones oficiales parti-
cipa en la mayor bolsa comercial de la
region que incluye en su agenda el VII
Foro de Inversiones. En esta reunion se
presenta una actualizacion de la Carte-
ra de Oportunidades de Negocios en la
Mayor de las Antillas.

Cerca de 200 empresas naciona-
les, con representacion de todos los
actores de la economia, de las cuales
30 son mipymes, llegan también hasta
el mayor recinto ferial del pais. Acorde
con las estrategia de fomentar el desa-
rrollo territorial, uno de los pabellones
muestra las potencialidades de desa-
rrollo y los intereses comerciales de
cada provincia y el municipio especial
Isla de la Juventud.
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BALANCE Y PERSPECTIVAS

A unir toda la inteligencia colectiva
para perfeccionar y transformar el co-
mercio exterior y la inversion extranjera
ha convocado la maxima direccion del
gobierno cubano.

En ese sentido, en el balance del tra-
bajo del Ministerio de Comercio Exterior
y la Inversion Extranjera a inicios de afio,
se enfatizé en la necesidad de buscar
la integralidad en el trabajo, la proacti-
vidad, la agilidad y sentido de urgencia
que debe primar para la obtencion de in-
gresos en divisas, a partir del incremen-
to de las exportaciones de bienes y ser-
vicios, la sustitucion de importaciones y
el impulso a la inversion extranjera.

En 2023 las exportaciones de mer-
cancias desde Cuba alcanzaron alre-
dedor del 65 % ciento de lo previsto y
quedo por debajo de 2022; en los ser-
vicios se cumplio al 96,3 % y también
se decrecio con respecto al afio que le
precedié. Como positivo, se ofertaron
cinco nuevos productos y se accedio a
once nuevos mercados.

Ante la caida perceptible en los
ingresos por exportaciones de bienes
y servicios, en opinion del doctor en
ciencias Antonio Romero Gomez en
el programa de television Cuadrando
la Caja, “primero hay que tratar de po-
tenciar los ingresos por exportacion,
sobre todo aquellos que ya tienen una
experiencia en el mercado internacio-
nal. Hay que tratar, por todos los me-
dios, de revertir esa tendencia de los
rubros tradicionales que ya tienen una
presencia en el mercado internacional.
Una de las caracteristicas que tiene el
comercio exterior cubano, asociada
también a la vulnerabilidad de nuestra
insercion externa, es que nuestro perfil,

nuestra matriz en términos materiales
de exportacion de bienes, es extrema-
damente concentrada, cuatro o cinco
rubros generan las cuatro quintas
partes o el casi un 85 % de nuestros in-
gresos por exportacion, basicamente,
niquel, tabaco, ron, algunos productos
de la pesca y algo de la industria mé-
dico-farmacéutica’. Ante ese escenario
“se justificaria tratar de diversificar la
canasta exportadora para buscar nue-
vos nichos de mercado, exportando
nuevos productos”, apuntaba.

En relacion con las inversiones
foraneas, pilar esencial de la estrategia
de desarrollo del pals, al cierre del afio
anterior Cuba contaba en operacion
con 343 negocios de este tipo de mas
de 40 paises, 52 de ellos ubicados en
la Zona Especial de Desarrollo Mariel.
Sumaron 42 los nuevos negocios, la
mayor cifra desde que en 2014 se apro-
bé la Ley 118 De la Inversion Extranjera.

Tales acuerdos abarcan el turis-
mo, la biotecnologia, la produccion de
alimentos, la mineria y el comercio, y
como hecho significativo un cubano
residente en el exterior recibi¢ el bene-
placito para invertir en el archipiélago.

Como via para avanzar en este ca-
mino, se han perfeccionado los servi-
cios de la Ventanilla Unica de Inversion
Extranjera (Vuinex), se incrementan
las propuestas en la Cartera de Opor-
tunidades de la Inversion Extranjera, y
aparecen nuevas estrategias de trabajo
con varios paises. Al mismo tiempo, a
través de acciones de comunicacion
se dan a conocer las nuevas oportuni-
dades de negocios en territorio nacio-
nal. Una plataforma digital, en cinco
idiomas, expone las posibilidades vy
garantias para la inversion. En tanto,

la cartera de negocios contempla 728
proyectos, en particular en los sectores
alimentario, industria, mineria, agroin-
dustria azucarera y sus derivados,
energia, turismo, entre otros.

“Es necesario analizarlo como un
sistema, pues para lograr el objetivo de
incrementar las exportaciones y susti-
tuir importaciones se precisa potenciar
la produccion nacional y una de las vias
para lograrlo cuando falta infraestruc-
tura y capital es precisamente la inver-
sién extranjera”, ha reflexionado el pre-
sidente Miguel Diaz Canel Bermudez.

Pese al recrudecido bloqueo es-
tadounidense y a la inclusion del pais
caribefio en la lista de naciones que
supuestamente patrocinan el terroris-
mo, Cuba continda abierta al mundo
y a la posibilidad de promover nuevas
inversiones, que propicien la diversifi-
cacion y ampliacion de los mercados
de exportacion, el acceso a tecnologias
de avanzaday la sustitucion efectiva de
importaciones.

La seguridad, la alta calificacién de
la fuerza laboral y la prevalencia de le-
yes, asi como las garantias e incentivos,
son fortalezas para invertir en Cuba.

Cuba continua abierta al
mundo v a la posibilidad
de promover nuevas
inversiones, que propicien
la diversificacion y
ampliacion de los
mercados de exportacion,
el acceso a tecnologias de
avanzada vy la sustitucion
efectiva de importaciones
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Agenda 2030 en Cuba: metas por
la vida v el desarrollo sostenible

TEXTO YOANNA CERVERA
FOTOS ARCHIVO TTC

| planteamiento de la Agen-

da 2030 en 2015, y la apro-

bacion de 17 Objetivos de

Desarrollo Sostenible (ODS)
marcé un compromiso de los paises
miembros de las Naciones Unidas vy
una etapa de trabajo en la Mayor de las
Antillas, que la posicionan como un re-
ferente en la region.

Cuba, con total responsabilidad, ha
integrado los ODS en su Plan Nacional
de Desarrollo Econémico y Social has-
ta 2030 (PNDES 2030), alineando sus
estrategias nacionales con las metas
globales en un plan que abarca tres
dimensiones fundamentales: econémi-
ca, social y ambiental, para garantizar
una sociedad mas justa, equitativa e
inclusiva. La proyeccion del pais en
este sentido, se centra en elevar los
niveles de vida de los ciudadanos, la
promocion de la salud y la educacion,
la igualdad de género, la sostenibilidad
ambiental y el fortalecimiento de las
alianzas globales.

A poco mas de la mitad de ese ca-
mino, se reconoce el avance en varias
areas, pero mas alla de la voluntad
del pais, la existencia de un bloqueo
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econdmico, comercial y financiero ha
impuesto obstaculos para concretar de
forma mas efectiva estos propdsitos.
Al mismo tiempo, los impactos negati-
vos derivados de la recesion de la eco-
nomia global; la continuidad de conflic-
tos; la inclusion de Cuba en la lista de
paises “patrocinadores del terrorismo”
de Estados Unidos desde principios
de 2021, afectaron las operaciones de
comercio exterior, asi como el desarro-
llo y respuesta de otras naciones a las
emergencias del pais.

La economia no logra despuntar.
Los indicadores no son halagiefios
y se hacen sentir en la poblacién. Se
reporta un decrecimiento del PIB, sec-
tores estratégicos como la agricultura
e industria manufacturera, acumulan
decrecimientos superiores al 25 % en
el ultimo quinguenio. El turismo se re-
cupera gradualmente y crece un 50 %
respecto al afio anterior, un sector que
busca a pesar de todas las limitantes,
dar el impulso necesario a los ingresos.

La continua caida en las exporta-
ciones, y el encarecimiento significati-
vo de las importaciones por la dinami-
ca de los precios internacionales de los
ultimos afios, han desfavorecido la im-
portacion de bienes y servicios esen-
ciales en areas como alimentacion y

salud publica, y a su vez el consiguien-
te deterioro en el poder adquisitivo de
salarios, pensiones y transferencias
sociales por el incremento de precios
en el mercado informal. En este esce-
nario estan latentes los problemas de
transporte y vivienda.

Por otro lado, se remarca la transi-
cion tempranay completa de la dinami-
ca demografica cubana con los bajos
niveles de fecundidad (1,41 hijos por
muijer) y elevado nivel de envejecimien-
to (22.3 % de la poblacion con 60 afios
y mas). Si bien se advierte un trabajo en
el Programa Nacional para el Adelanto
de las Mujeres y la integracion de géne-
ro en normas juridicas, persisten la cul-
tura patriarcal, desigualdades, brechas
y manifestaciones de violencia.

La sostenibilidad ambiental tam-
bién requiere atencién, con la necesi-
dad deimplementar practicas agricolas
sostenibles y mejorar la gestion de los
recursos hidricos. Ademas, es crucial
fortalecer las alianzas internacionales
y movilizar recursos para financiar los
programas de desarrollo sostenible.

El Informe de Resultados 2023 del Sis-
tema de Naciones Unidas en Cuba desta-
ca los esfuerzos conjuntos para acelerar
la implementacion de la Agenda 2030.
Apunta que “ha sido un afio de busqueda
de soluciones para optimizar el trabajo
conjunto y hacerlo mas transformador”.

Francisco Pichén, Coordinador Re-
sidente del Sistema de Naciones Uni-
das en el pais caribefio, ha expresado:
‘Los desafios de Cuba son nuestros
desafios, y su complejidad nos obliga
a repensarnos continuamente, y a po-
tenciar la busqueda de soluciones mas
creativas e innovadoras, de conjunto
con nuestras contrapartes nacionales y
socios de la cooperacion internacional”.

Hoy en Cuba estan los resultados
de su compromiso para lograr los
0DS, pero falta aun mucho por hacer
para que pueda alcanzar sus metas
de desarrollo sostenible y garantizar
un futuro préspero y equitativo para
todos sus ciudadanos.
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Naturaleza v turismo
cn el oriente cubano

TEXTO DAILY PEREZ GUILLEN
FOTOS DAILY PEREZ GUILLEN / ARCHIVO TTC

uba atesora la mayor diversi-
dad de paisajes y vida de las
Antillas. En ese collage de co-
lores, sabores, relieves, aguas,
fauna, texturas y mucho mas se revela
uno de sus principales atractivos para el
desarrollo turistico asociado a la natura-
leza como opcion principal de disfrute.

La zona oriental del pais, con condi-
ciones ideales para esta modalidad de
viajes, acapard la mirada de turopera-
dores y medios de prensa que se unie-
ron a la Agencia de Viajes Ecotur para
participar en la edicion XIV de Turnat
y recorrer las provincias de Granma,
Santiago de Cuba y Guantanamo. El
proposito: promocionar la riqueza
natural de esta region, asi como esti-
mular la conservacion de los ecosis-

MONTANAS QUE TERMINAN JUSTO CUANDO

COMIENZA EL MAR; MILES DE ESPECIES, MUCHAS
DE ELLAS UNICAS EN EL MUNDO; DECENAS DE RIOS

CRISTALINOS; HUELLAS MILENARIAS EN LAS

ROCAS; PLAYAS DE ARENAS OSCURAS SORPRENDEN

A LOS VIAJEROS EN ESTA ZONA DEL PAIS DI LA
MANO DE LA HISTORIAY LA CULTURA
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temas locales y el cuidado del medio
ambiente y la biodiversidad.

Montafias que terminan justo
cuando comienza el mar; miles de
especies, muchas de ellas unicas en
el mundo; decenas de rios cristalinos;
huellas milenarias en las rocas; playas
de arenas oscuras sorprenden a los
viajeros en esta zona del pais de la
mano de la historia y la cultura. Opcio-
nes asociadas al sol y la playa, la nauti-
ca, la culturay la salud, y el disfrute en
entornos verdes, pueden incluirse en
la planificacion de unas vacaciones de
aventura o apacibilidad hacia el este
del archipiélago.

El hotel Segundo Frente en Santia-
go de Cuba, por ejemplo, es ideal para
cualquiera de esas preferencias. Ubi-
cado en un entorno natural, tanto su
disefio como la cartera de productos
que alli se ofrecen, toman en cuenta
una u otra eleccion.

Siguenos

Vista panoramica desde el mirador de la Gran Piedra.

Ascendiendo hasta la Reserva de la
Biosfera la Gran Piedra, a 1 234 metros
sobre el nivel del mar, los explorado-
res encontraran ruinas de haciendas
cafetaleras fundadas por colonos
franco-haitianos a fines del siglo XVIII
que hoy son reconocidas por la Unesco
como Patrimonio de la Humanidad. En
una de ellas se ha desarrollado durante
las ultimas cinco décadas una planta-
cion de flores en la que una multicolor
especie de origen asiatico hace gala
de su nombre -“ave del paraiso’-, entre
muchas otras que se han adaptado al
clima de la montafia caribefia.

Los pecios sumergidos en la plata-
forma insular de la provincia devienen
punto obligado para las actividades
nauticas. Alli se encuentran los restos
de la flota espafiola del Almirante Cer-
vera vencida por Estados Unidos en la
batalla naval de julio de 1898. Al mismo
tiempo, la barrera coralina de la costa

sur también sobresale por su alto grado
de conservacion y quienes se sumergen
recomiendan practicar el snorkeling.
Pero el elemento mas sobresaliente
de la geografia santiaguera se localiza
en sus montafas, especialmente en la

Il “ave del paraiso”, de
origen asiatico, es una
de las muchas especies
de flores que se ha
adaptado al clima de
la montana caribena

Sierra Maestra, asiento de la mayor ele-
vacion del pais, el Pico Real del Turqui-
no, a unos 1 974 metros sobre el nivel
del mar.

A través de la provincia de Granma
se abren decenas de senderos que per-
miten también al explorador adentrarse
en el mayor sistema montafioso del
pais, escenario de la lucha contra el go-
bierno de Fulgencio Batista hacia finales
de la década de 1950 y donde se locali-
za el Parque Nacional Desembarco del
Granma, Patrimonio de la Humanidad.
Marea del Portillo es un polo turistico en
las estribaciones de la Sierra Maestra,
donde conviven playa y naturaleza. Pro-
gramas de inmersion, buceo contem-
plativo, senderismo y cabalgatas propi-
cian el contacto con los montafieses, sus
costumbres y su cultura.
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El Parque Alejandro de
Humboldt, nucleo de la
gran Reserva de la
Biosfera Cuchillas del
Toa, espera por visitantes
avidos de experimentar
el ecoturismo v las

excursiones monte adentro

Pero si en verdad se desea disfrutar de
una experiencia turistica que avive to-
dos los sentidos habra que llegar hasta
Baracoa. Distinguida por ser la primera
villa fundada en Cuba por los espafioles,
recibe ademas la bendicion de la natura-
leza. Vale la pena el zig zag a través de
los 47 kilémetros del viaducto La Farola
o las angostas carreteras para llegar a
ella. La vision de decenas de rios ver-
tiendo en las playas que aparecen en la
linea costera; la silueta de las montafias

Jeep Safari por el oriente de Cuba
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siempre verdes reflejadas en el mar o
en los caudalosos afluentes de agua
dulce; los sabores del coco, el cacao, el
platano que han sabido cultivar, conser-
var y compartir sus habitantes a través
del tiempo; los ritmos y movimientos
con que celebran en las comunidades
autéctonas; las animales que solo pue-
den verse alli, como la polimita o la rana
Monte Iberia, junto a la simpatia de sus
moradores y mucho mas, convierte a
este "Olimpo de la Naturaleza” en un
destino Unico en Cuba y el Caribe.

El Parque Alejandro de Humboldt,
nucleo de la gran Reserva de la Biosfera

Siguenos n E

Cuchillas del Toa, y donde se encuen-
tran los rios mas caudalosos y los bos-
ques mejor conservados del pais, espe-
ra por visitantes avidos de experimentar
el ecoturismo y las excursiones monte
adentro en este sitio reconocido tam-
bién como Patrimonio de la Humanidad.

Sal Rahmaty, canadiense ejecutivo
de la agencia Cubatram y quien partici-
po en la reciente edicion de Turnat, resu-
mio el reto. “Esta zona de Cuba ofrece a
los viajeros atractivos diferentes a los de
otros destinos conocidos como Varade-
ro o La Habana. La magia seria tener
una mejor conectividad hasta aqui”.

.ﬁ
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~ Amigos de
=T Partagas

" en su edicion

A XXXVII

a Casa del Habano Partagas, primera de Cuba y tercera

del mundo que merecio esa franquicia de la Corporacion

Habanos S.A. en el afio 1993, es la mas famosa y la que

mas puros cubanos vende de manera sostenida en todo
el orbe. Desde 1998 a los Encuentros de Amigos de esta marca acu-
den amantes de los habanos de decenas de paises.

En este espacio prevalece la calidad de su excelente producto,
un colectivo de trabajadores distinguido dentro y fuera de la Isla por
el buen servicio comercial y su fidelidad a la historia, los mitos y las
leyendas que adornan al emblematico establecimiento.

La tienda hoy ocupa un nuevo escenario, pero como bien afirman sus
propios trabajadores, “cuando nuestros amigos se mudan de casa no de-
jamos de visitarlos”. En esa nueva sede los anfitriones René, Janet,
la China, Odalys, Heriberto, Sady, Victor y Lisset esperan
con perdurable fe y confianza absoluta para seguir
disfrutando de la Casa del Habano Partagas y
sus esperados Encuentros de Amigos.

A diario son muchos los fumadores
de diversos confines del planeta que lle-
gan a esta tienda, donde siempre en-
cuentran su vitola preferida entre las
36 marcas de tabacos cubanos mas

famosas; incluso, destaca el nimero de via-
jeros que aprovechan su paso por La Habana
para conocer el emblematico establecimiento
comercial, cuyos trabajadores también son céle-
bres por el distinguido servicio que ofrecen.
El evento que este afio llega a su edicion XXX-
VII, relne a los mas fervientes y amantes de los ha-
banos. Cada noviembre, se realiza el aflorado encuentro
entre amigos que, mas que clientes, son familia. Es una semana
de arduas jornadas en las que los asistentes disfrutan en varias
locaciones del producto estrella cubano. Esta ocasion no sera di-
ferente pues, promete ser un encuentro comercial que servira para
festejar los afios de fundada dicha marca de tabacos cubanos, uno
de los mas preferidos por los fumadores en todos los continentes.
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INDUSTRIA LIGERA IMPORTACION EXPORTACION

ZED Mariel se reafirma como plataforma
industrial, logistica v de servicios en 2024

TEXTO Y FOTOS MARICELA RECASENS

uba, urgida de un desarrollo econo-
mico efectivo acorde a las exigen-
cias del comercio internacional,
puso en marcha en 2013, la Zona
Especial de Desarrollo Mariel con la entrada
en vigor del Decreto Ley 313 del Consejo de
Estado. Un proyecto estratégico disefiado
para atraer la inversion nacional y extranjera,
promover las exportaciones y empresas de
alta tecnologfa, generar nuevas fuentes de
empleo e impulsar el desarrollo nacional.

La ZED Mariel tiene una extension de
465,4 kilometros cuadrados e incluye parte
de los territorios de seis municipios de la
provincia Artemisa: Bauta, Caimito, Mariel,

Artemisa, Guanajay y Bahia Onda. La abraza ¢ fi. g . - En-la reciente importadora exportadora cubana se entiende

una bahia de bolsa con un canal de acceso BT s — e ‘ A -~ - que la calidad es un factor clave en el comercio internacional.
de 200 metros de ancho y una profundidad ~ De 65 negocios aprobados, 49 ya estdn en  Cuba también estd exenta del pago de aran- e o e W - A E - ,}F,-_-"[i 1'_-_ " i . “Por eso.asegura que todos los productos que gestiona cum-
de 18.3 metros, condiciones que ubican a  operaciones con capitales provenientes de  celes aduanales. ; e ] fs E,ﬁﬁ-——-— i plan los estandares internacionales. Colaboran-con producto-
Cuba en el eje de las principales rutas mari- 21 paises, confirmé en exclusiva a TTC, la Desde su creacién Zed Mariel ha gene- e M. PR L R Rt Mt Lo L fes-estatales y-nosestatales gue-comparten-su compromiso
timas de Las Américas. directora general de la Oficina de ZED Ma-  rado unos quince mil empleos, de ellos diez - ! Ay 3 e e - -_con la excelencia, permitiéndoles ofrecer productos que no
Su Terminal de Contenedores alcanza  riel, Ana Teresa Igarza. mil quinientos son directos y el 48 por ciento . i - = '#,ﬂ:" il s : -sole son competitivos en precio, sino también en calidad.
una capacidad para operar de 822 mil TEUs. Alli radican once empresas multinacio-  del total de sus trabajadores se encuentra al . - ¥ 3 ol s i ol g - - : - Colaborar coh ILIMPEX significa-contar con un socio es-
El desarrollo de las infraestructuras en este  nales. Las de mayor presencia provienende  servicio de la inversion extranjera y de los : e . -+ e tratégico que-conoce y er]tiend-e las particularidadés del co-

enclave econémico durante los Ultimos once  Espafia, con diecisiete negocios aprobados.  negocios aprobados hasta la fecha.
afios ha permitido urbanizar mds de mil hec-  Le sigue Cuba con docey Vietnam con siete. La Zed Mariel se reafirma como pla-

tareas, construir 402 km de lineas férreas y Industrias como la biotecnologia, la ali-  taforma industrial, logistica y de servicios s e T T T e e e ST e e
habilitar 898 kilémetros de redes hidrdulicas,  mentaria, las manufacturas de avanzada, en 2024, afirma su directora general, Ana P P A 4 P

eléctricas y de comunicaciones. las de envases y embalajes, la inmobiliaria,  Teresa Igarza, y ese serd el mensaje que la ' tlmlzar ' operg(lslonesi lLlMI?EX' la ErT‘Presa Filial . sus clientes. Ademag Cuentg COl I amph'a. cartera de pro-
transportacion, energia renovable, logistica  Oficina de la Zona lleva al Foro de Negocios Industr‘la ngera Importacion Exportacpn, se posiciona-cemo veedores y clientes mtemacvlonales que facilitan-el acceso a
y construccién estdn asentadas en la Zona.  que sesiona en la edicion cuarenta de la Fe- un socio confiable para aquellas-organizaciones que buscan™ nuevos mercadosy oportunidades.
Ana Teresa Igarza, directora general de Un Sistema de Ventanilla Unica facilita la  ria Internacional de La Habana. aprovechar las oportunidades del Gomercio internacional. En un .entorno dinamico y competitivo, elegir el socio
la Oficina de ZED Mariel.  constitucion de empresas y la tramitacion de . ILIMPEX es una empresa dedicada a facilitar el intercam- - adecuado para las operaciones de‘comercio exterior es fun-
los registros y licencias. Profesionales califica- bio.comercial entre Cuba y el resto.del mundo: Con una sélida .damental.. ILIMPEX se presenta-como la opcion ideal para
dos brindan atencion personalizada enlas dife- : : trayectoria en el sector de la industria ligera:cubana; promueve. - aquellas empresas que buscan expandir su-presencia en-el
rentes etapas del establecimiento del negocio. S productos-nacionales de alta calidad y.faeilita la importacion = mercado global. Con un enfoque en la calidad, la eficienciay -
; La Zed Ma”‘j fU”C'O”alsto llm reggme” = - o de insumos, materias primas y partes y piezas que-contribu- el compromiso, se encuentran listos para ayudar a sus clien-
e Incentivos aduaneros, laborales tributa- i yan al desarrollo sostenible de la economia nacional. Posee  tes a alcanzar sus metas comerciales. :
rios y bancarios. Concede al inversionista : e ;
. . un- equipo de expertos en comercio”exterior.comprometido
exenciones del pago de impuestos sobre las - e o B . .,
con ofrecer soluciones personalizadas que se adapten a las- - jContacte hoy mismo y descubra cémo pueden transformar

utilidades por el término de diez afios, por la T i q oo isi6n d s ional alidad exi -
autorizacion de la fuerza de trabajo, por Ia im- necesidades especificas de cada cliente. ] d su vision de comercio internacional en una realidad exitosa!

portacion de medios y equipos con destino al
proceso inversionista y por la venta mayorista
de bienes o servicios. La exportacién desde

n un mundo cada vez mas globalizado, las empresas  mercio exterior en Cuba. La experiencia que acumula en el
necesitan contar con aliados estratégicos que les  sector, combinada con un enfoque personalizado,-le permite
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iUna degustacion singular con
Havana Club International!

TEXTO YOANNA CERVERA
FOTOS DANIA DIAZ HIJUELOS

0 bastd la mezcla

de Havana Club 7

afios, Crema Rua-

vieja y Café Cubita,
unida a deliciosos dulces de Ca-
feccino para deleitar al publico.
Esta vez el uso de cristaleria de
Devuelta, lograda de botellas re-
utilizadas, dio un toque especial
a la ocasion durante la reciente
edicion del Festival Internacio-
nal Varadero Gourmet.

Los asistentes quedaron
atrapados por las singulares
copas Yy platillos. Su artifice,
creadora de este proyecto de
cristaleria sostenible en la Ha-
bana Vieja, Anibex Abreu, es-
tuvo muy cerca para contar de
su emprendimiento y pasion
para convertir lo que pudo ha-
ber quedado relegado, en una
nueva pieza, que NoO por Menos
refinada deja de ser llamativa.

Havana Club International
S.A. sorprende con sus ofertas
cada vez mas creativas. Ser el
Ron de Cuba y Embajador de
la cultura cubana a nivel global
implica para la compafiia tradu-
cir el liderazgo de la marca en
un genuino compromiso con

la sostenibilidad, la responsa-
bilidad social y el cuidado del
medio ambiente. Estos valores
constituyen un pilar esencial
para su estrategia de desarrollo,
devenida imperativo de accion
inmediata y cotidiana.

La creacion de envases
sostenibles forma parte de las
acciones que persiguen reducir
desechos de vidrio, las emisio-
nes asociadas y el gasto energé-
tico. En consecuencia con estos
propositos la empresa ya dismu-
ninuyo el peso total de la botella
clasica desde un 8%-16%.

Havana Club International lan-
z6 también un proyecto circular
piloto de conjunto con Iberostar y
EcoSpirits, primero de su tipo en
Cuba, que incluye la instalacion
y puesta en marcha en la Ronera
San José de la EcoPlanta para el

14 | www.traveltradecaribbean.es

llenado de envases reciclables
de vidrio de 4,5 L, conocidos
como EcoTote. La iniciativa se
encuentra en funcionamiento en
dos hoteles en Varadero con muy
prometedor desarrollo.

“Es algo bien sofisticado, un
dispensador electronico sirve la
cantidad de bebida elegida. Se
ubican recipientes reutilizables
de 4,5 L que equivalen a una caja
de seis botellas en lugares de
alto consumo como son los ho-
teles. Una vez agotada la bebida,
regresan a la ronera donde se
esterilizan, se rellenan y vuelven
al cliente. Esto hace posible que
por cada envase lleguen seis bo-
tellas menos al medio ambiente”,
explica Yuniel Delgado, director
de Marketing y Comunicacion de
Havana Club Internacional para
el mercado cubano.

Adelanta el gjecutivo que la
proyeccion es continuar incre-
mentando esta modalidad en
los lugares donde sea factible
para minimizar los impactos
negativos de la compafiia o de
la cadena de servicios.

“Otro proyecto muy novedo-
so también esta asociado a la
ronera San José donde hemos
ubicado un sistema de paneles
solares, ahora mismo alcanza-
mos un 60 % y ya estamos entre-
gando una cantidad de kilowatts
a la red que equivalen a la nece-
sidad de un poblado pequefio.
Nuestra meta es llegar al ciento
por ciento de la instalaciéon de
estos paneles. Es una forma
de autogestionar el gasto de la
industria y dar un aporte a la so-
ciedad”, resalta el especialista de
Marketing y Comunicacion.

Todos los productos que necesitas, los encuentras
aqui www.cluster37.com

Plataforma digital para la comercializacion de
productos a través de la importacion y exportacion,
simplifica el proceso de venta en linea y empodera
a los comerciantes con herramientas esenciales
para crecer y adaptarse en el competitivo mundo del
comercio electrénico.

Enfocada en la innovacion y la experiencia del usuario,
es aliada ideal para cualquier negocio que busque

expandir su presencia digital en la Mayor de las Antillas.

UNA PUERTA AL
MERCADO CUBANO DE VENTAS
INTERNACIONALES

D’CARLIE
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Turismo Sostenible
“Oportunidad para
\ la émpresa cubana

|
)
|

3

Siete factores o direcciones claves para avanzar hacia un
TURISMO SOSTENIBLE

Reduccion del uso de plasticos de un solo uso y otros quimicos
Eficiencia energética y uso de energias renovables
Transportacion sostenible

Uso eficiente del agua y su tratamiento sostenible

Gestion eficiente de residuos basado en 3R

Gastronomia sostenible y local.

Transformacién Digital (TD) y una gestién sin papeles (“‘paperless”)
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medida que aumenta la con-

ciencia sobre los impactos am-

bientales y socioeconémicos

del turismo masivo caracteristi-
co del siglo XXI, la industria de los viajes y
el turismo se ve presionada a adoptar prac-
ticas mas sostenibles, y eso se ha conver-
tido en uno de los principales objetivos de
la Organizacion de Naciones Unidas para el
Turismo (ONU Turismo).

Un nuevo viajero busca experiencias
qgue unan al disfrute, la satisfaccion por
disminuir su huella de carbono particular.

La busqueda de equilibrio entre las ne-
cesidades de las empresas, los turistas, las
comunidades receptoras y el medio ambien-
te plantea un gran desafio. Cada vez mas

n E Siguenos

.'ﬂ- f

las Organizaciones de Gestion de Destinos
(OGD) y las empresas del sector de turismo y
viajes tienen en cuenta en su actividad algu-
no de los sistemas de indicadores basicos de
sostenibilidad turistica, que se conocen.

El Ministerio de Turismo de Cuba (MINTUR)
practica un turismo respetuoso con el me-
dio ambiente que busca el desarrollo de
las comunidades locales, y es considerado
por muchos “la locomotora de la economia
cubana”. Sin embargo, ahora se impone re-
doblar los esfuerzos en la sostenibilidad del
turismo nacional, buscar alianzas con las
cadenas hoteleras extranjeras administra-
doras, algunas con resultados significativos
y experiencias en sus mercados de origen,
y con el entramado empresarial de la isla.

Aqui es donde se observan las posibilida-
des de encadenamiento y desarrollo local
con los nuevos actores econdémicos (MiPy-
mes), Proyectos de Desarrollo Local y otras
empresas que pueden proveer soluciones,
productos, sistemas y tecnologias en dife-
rentes aspectos, entre ellos:

® Sustitucion de plasticos de un solo uso;
fabricar dispensadores recargables de
jabéon y champu, envases biodegrada-
bles y sustitucién de botellas plasticas
de un solo uso, asi como amenidades y
productos de limpieza ecoldgicos y sin
perfume, incluso local, en especial en el
turismo de naturaleza.

® [luminacién LED inteligente; uso de pa-
neles solares; uso de sensores y solucio-
nes de autogestion por los turistas con
su movil del clima y la iluminacion en las
habitaciones. Sistemas para la gestion
mas eficiente de calderas y otros equipos
tecnologicos en los alojamientos, parques
y otros establecimientos.

® Transportacion alternativa por tren cuando
la distancia lo justifique y que se investigue
un combustible sostenible para la aviacion
(SAF) o el transporte automotriz, si no es
eléctrico o hibrido.

® Servicio racional para la carga de vehicu-
los eléctricos o hibridos, en zonas turisticas
y en hoteles urbanos. Producir todos los ve-
hiculos eléctricos con fines turisticos.

® Medios para la gestion y ahorro del agua,
tanto potable como la del bafioy la limpieza;
reciclar las aguas residuales con medios
bioldgicos y su uso para regar las areas ver-
des; medios ecoldgicos para piscinas.

® Desalinizacion de agua de mar y salobre
para lugares con débil infraestructura hi-
draulica o ausencia de acueductos.

® Gestion de residuos basados en las 3R:
Reducir, Reutilizar y Reciclar en toda la cade-
na de servicio. Los hoteles que aplican una
eficaz cultura del reciclaje pueden obtener in-
gresos a la vez que satisfacen a sus clientes.

® Mejorar la gastronomia con productos
locales y de temporada, reduce la distancia

TEXTO JOSE ENRIQUE SALGADO FEBLES, PHD.CATEDRATICO,
FACULTAD DE TURISMO, UNIVERSIDAD DE LA HABANA
FOTOS ARCHIVO TTC

de traslado de los productos y la huella de
carbono; crear métodos de gestion de ali-
mentos y bebidas para disminuir el despilfa-
rro y eliminar los residuos. Las cadenas Ibe-
rostar y Melia ya tienen soluciones eficaces
en sus hoteles.

® | a generalizacién de practicas de gestion
digital tanto para facilitar la movilidad inte-
ligente como para disminuir la impresion y
el papel, genera ahorro de dinero y tiempo.
La firmay los pagos digitales, Internet de
las cosas (loT), Proceso de datos (Big Data),
Cadena de Bloques, autématas y robots y
soluciones Web y la Inteligencia Artificial
son campos donde las MyPimes cubanas,
tanto privadas como estatales, han demos-
trado gran capacidad.

Extender por el MINTUR el ambiente de
ciencia, tecnologia e innovacién (CTI) que
ha logrado con las universidades, con el
Programa Sectorial de CTI, al sector em-
presarial cubano en general, dara grandes
frutos en el aumento de la sostenibilidad
del turismo cubano, el crecimiento econo-
mico y el desarrollo local.
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tan solo 52 km de la Habana, en el

interior de la Reserva de la Biosfe-

ra Sierra del Rosario, se encuentra

el Complejo Las Terrazas. Alli la
naturaleza y el hombre tejen su historia en
una pintoresca comunidad de poco mas
de mil habitantes. Las Terrazas aboga por
el aprovechamiento de los recursos natura-
les, la conservacion del medio ambiente, el
desarrollo sociocultural y el amor a la natu-
raleza. Goza de gran diversidad ecoldgica y
sociocultural en medio de una asombrosa
biodiversidad caracterizada por paisajes na-
turales, rios, lagos y una variada flora 'y fauna.
Una de las instalaciones distintivas es el
Hotel Moka, fundado en el afio 1994. Cuenta
con 47 habitaciones tipo estandar y cinco se
encuentran ubicadas en viviendas de la co-
munidad, lo que proporciona un intercambio
social directo. En Las Terrazas puede encon-

trar encantos para todos los gustos y todas
las personas. Para los amantes de la adre-
nalina, el senderismo y el canopy tour viviran
experiencias inolvidables en los senderos La
Serafina, Las Delicias y El Contento. En ellos
hallaran ruinas del cafetales exponentes de
la presencia de colonos franceses en la Sie-
rra del Rosario durante el siglo XIX.

La Finca “El Portal de Aranjuez” se in-
corpora a las opciones como un area que
propicia el intercambio con la historia, la na-
turaleza y el disfrute del entorno natural. Con
gran potencial botanico en funcion de la ali-
mentacion natural de los visitantes, la finca

COMPLEIO

TATERRAZASE

ofrece la posibilidad de disfrutar del aire fres-
co, el bafio en el rio, de un paseo en bote o del
paisaje de las montafias colindantes. Quien
guste del sabor de la comida tipica de la lo-
calidad, en La Casa del Campesino saciara
su paladar. Este emblematico lugar rescata
las tradiciones rurales, en especial, la forma
y disposicion de la vivienda construida con
materiales de origen natural, complementa-
do con el modo exclusivo, la privacidad y la
tranquilidad necesaria. Mientras los Bafios
del San Juan invitan a refrescarse en sus
pocetas con pequefias cascadas y aguas
sulfurosas muy beneficiosas para la salud.

COMPLEJO LAS TERRAZAS S.A

Autopista Nacional, Km 52 %, Artemisa, Candelaria.
Telf.: +53 49578700 / 49578528 / 49578605
www.lasterrazas.com

Empresa Comercializadora
de Tabaco en Rama La Vega

Nuestraempresafuecreadaenel procesoderedimensionamientode
laactividadtabacalera. Comercializamos de formamayoristatabaco
en rama, en todas sus clasificaciones, con destino a la exportacién
de la industria del tabaco, del cigarro y a las plantas procesadoras
de picadura de las empresas mixtas del propio grupo TABACUBA.

Compartimos la visién de convertirnos en la comercializadora lider
deltabaco cubanoy sus derivados, que se distinga por la excelencia
de sus productos, con una sélida imagen corporativa y un personal
altamente competitivo y profesional, motivado por satisfacer las
necesidades de sus clientes.

-l'.-

CONTACTOS

Calle 23 No. 1255 e/ 14 y 16 Vedado, Plaza de la Revolucién,
La Habana, Cuba.

Telf.: (07) 8339923/ 25 Ext.127

E-Mail: perfeccionamiento@comerciallavega.com.cu




s conocido que el archipilago  I'n Santiago de Cuba, ciudad
cubano tiene como componente v ima a celebrar los 510
principal la “isla grande’, larga

TEXTO OMAR LOPEZ RODRIGUEZ,
CONSERVADOR DE LA CIUDAD DE SANTIAGO DE CUBA
FOTOS ARCHIVO TTC

identificar tres regiones reconocibles y
diferenciadas: la occidental con la capital
del pais -Ciudad de la Habana, siempre
maravillosa-, el Valle de Vifiales con sus
mogotes majestuosos y el tabaco de
Vuelta abajo, el mejor del mundo. Tam-
bién la ciudad de Matanzas —Atenas de
Cuba- con sus playas de arenas blancas
y azules aguas y muy cerca de ella el re-
conocido balneario de Varadero.

A la region central le es consustan-
cial el paisaje de la cafia de azlcar, posee
ademas tres de las primeras villas funda-
das en laisla a inicios del siglo XVI: Trini-
dad, Sancti Spiritus y Remedios, las que,
junto a la decimondnica Cienfuegos, son
joyas de la arquitectura y el urbanismo
cubanos, colocadas en ambientes natu-
rales de sobrecogedora belleza.

El oriente cubano es la region geo-
grafica que completa el universo turisti-
co cubano, caracterizada por un singu-
lar comportamiento fisico-geografico,
es especial portadora del concepto de
la Cuba profunda, diversa y protagonis-
ta en el intercambio caribefio. Ella suma
la magia natural que envuelve la Ciudad

y estrecha, donde es posible  anos de su fundacion el 25
de julio de 2025, el visitante

encuenta escenarios

significativos del devenir de

la nacion

Primada de Cuba -Baracoa-, la Ciudad
Monumento -Bayamo- y la Ciudad Hé-
roe -Santiago de Cuba-, expresiones
elocuentes de culturas locales permea-
das del mestizaje generado por las mi-
graciones -hispana, africana, francesa y
china. Poseen una rica historia relacio-
nada con el devenir del Caribe insular,
que constituye un reservorio cultural
con un amplio abanico de expresiones
caracterizadas por su autenticidad vy
arraigo. Reconocemos en ello, desde la
Tumba Francesa hasta la conga orien-
tal, desde el bolero hasta el son, el chan-
gui, el érgano oriental y otros ritmos
que han dejado marcas indelebles en el
repertorio musical universal.

Esta vision cultural de la region. permi-
te identificar un potencial que comienza a
formar parte de las novedosas ofertas

T
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Oficina del Conservador de la
Ciudad de Santiago de Cuba

penelope@occ.co.cu

turisticas, atractivos personalizados de
esta parte del mundo que se reconoce
por la variedad y el ritmo evidenciado en
la musica y la danza, en los carnavales y
fiestas populares, en su peculiar cultura
gastrondmica, en la presencia exuberante
de sus frutas, repletas de olor y sabor en
lugares bendecidos como las inmediacio-
nes del poblado de El Caney “donde las
frutas son como flores, llenas de aromas
y saturadas de miel”. Entender, en su me-
dio, la génesis del ron ligero cubano y la
potente presencia del café, que forma par-
te esencial de la vida regional con amplios
aportes tanto en lo econdmico como en el
acontecer socio cultural.

Visitar ciudades bellas y armoniosas
con el medio ambiente, Las Tunas, Guan-
tdnamo, Manzanillo y paisajes urbanos
recortados entre las montafas y el mar,
otorgan una personalidad propia a la re-
gién que siente con orgullo su papel de
cuna de la nacionalidad y @mbito catali-
zador de las diferentes etapas de lucha
del pueblo cubano por su independencia.

En Santiago de Cuba, ciudad proxi-
ma a celebrar los 510 afios de su fun-
dacion el 25 de julio de 2025, el visitante
encuenta escenarios significativos del
devenir de la nacion, desde la casa de
Veldzquez o Museo de ambiente histori-
co cubano donde se aprecia uno de los
asideros mas importantes del origen de
la arquitectura cubana, la Catedral don-
de el musico Esteban Salas dio inicios a
la hoy consagrada musica cubana.

La historia nacional se complace en
mostrar escenarios sublimes de la lucha
del pueblo cubano por alcanzar su defini-
tiva independencia, sitios como el Cuartel
Moncada -hoy ciudad escolar-; el Castillo
del Morro San Pedro de la Roca -exponente
de la arquitectura del Renacimiento mili-
tar Italiano adaptado al Caribe fortificado;
los Parques histéricos asociados a la gue-
rra hispano-cubano-americana;, Mangos
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Iglesia Catedral de Nuestra Sefiora de la Asuncion de Baracoa.

de Baragua donde el general Antonio Ma-
ceo protagonizé su reconocida Protesta;
el sitio de Dos Rios donde cayd en comba-
te José Marti Pérez, el Héroe Nacional; La
Demajagua, hoy parque nacional, donde
Carlos Manuel de Céspedes dio el grito
de inicio de la independencia; la plaza del
himno en Bayamo, donde se entonaron
por vez primera las estrofas de la marcha
patridtica compuesta por Pedro Figuere-
do (Perucho), devenida nuestro Himno
Nacional, o el sitio del desembarco de
Fidel Castro en 1956.
También podra recorrer la geografia
montafiosa del Oriente para encontrar-
se con la comandancia de la Plata, los
Museos y Mausoleos del Segundo Fren-
te Frank Pais y del Tercer Frente Mario
Mufoz, escenarios singulares y atracti-
vos, asi como el Cementerio Patrimonial
de Santa Ifigenia donde descansan una
legion de los fundadores de la nacion.
El sendero desde la Bahia de Nipe
hasta el santuario de la virgen de la

Caridad del Cobre, permite conocer de
la historia y veneracién de la virgen pa-
trona de Cuba; este trayecto enlaza, en
la orientacion sur norte, las ciudades
de Santiago de Cuba y Holguin, siendo
la Ciudad de los Parques esencial por
su posicion geografica en un contexto
territorial, cuyo litoral posee un con-
junto de excelentes playas y parques
naturales, asi como la peculiar ciudad
de Gibara, bello enclave urbano del pe-
riodo colonial.

Suma de paisajes culturales, de
alto valor, el polo oriental esta llama-
do a convertirse en un referente de
turismo especializado nacional e in-
ternacional, capaz de satisfacer al tu-
rista mas exigente y actualizado; sus
recorridos, senderos y rutas ofrecen
una variedad inigualable de oportuni-
dades para conocer y disfrutar el au-
téntico Caribe. Venga y compruebe,
disfrute desde lo intimo la maravilla
del paisaje infinito.

AGREYALVA

EMPRESA AGROFORESTAL EL SALVADOR

@ Limoncito del Bayate, municipio El Salvador, provincia Guantanamo @ +53 281110281126 | 281156
©) secretaria@agrosalva.gtm.minag.cu @) Empresa Agroforestal El Salvador
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EVISA: moderno sistema para
Visas elect‘@’njc 1S a
/-

TEXTO REDACCION TTC
FOTOS ARCHIVO TTC

uba comenzd a implemen-
tar un moderno sistema de
gestion de visas de turismo
electronicas, denominado
Evisa que permite un servicio mas
eficiente y 4gil a los usuarios que lo
soliciten a través de las oficinas con-
sulares cubanas en el exterior. Los
solicitantes podran iniciar su tramite
de visado de manera virtual, desde
cualquier dispositivo conectado a
Internet.
Esta plataforma simplifica el pro-
ceso de solicitud y gestion de visas,
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elimina la necesidad de documentos
fisicos adicionales o las filas para ac-
ceder a ellos. Otro aspecto -ademas
de su facilidad de uso- también es la
amigabilidad y contribucion a la pro-
teccion del medio ambiente.

Esta iniciativa busca fortalecer la
seguridad y eficiencia en todas las
etapas del proceso de visado para el
turismo, desde la solicitud inicial hasta
el control en fronteras.

Con esta medida los turoperadores
y agencias de viaje podran tramitar
con brevedad las solicitudes, aseguro
Juan Carlos Garcia Granda, ministro de
Turismo de Cuba, durante el acto inau-
gural de FITCuba 2024.

Esta iniciativa busca fortalecer la seguridad vy eficiencia
en (odas las etapas del proceso de visado para el turismo,
desde la solicitud inicial hasta el control en fronteras

24 www.traveltradecaribbean.es
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Al acceder al formulario, el usuario
debe especificar el pais y consulado
en los que realizara el tramite, la apli-
cacion mostrara el costo del servicio
y la informacion de contacto en ese
consulado, y debera especificar el
método de pago que utilizara entre los
disponibles en la web.

En el proceso se permite agregar
otros tramites a su solicitud, hasta un
maximo de diez, lo que brinda la posibi-
lidad de no tener que repetir el proceso
en caso de que requiera visado extra
para amigos o familiares.

De acuerdo con el Ministerio de Re-
laciones Exteriores, «esta iniciativa bus-
ca fortalecer la seguridad y eficiencia en
todas las etapas del proceso de visado
para el turismo, desde la solicitud inicial
hasta el control en fronteras. Con Evisa,
Cuba avanza hacia la implementacién
de un sistema consular mas moderno y
adaptado a las necesidades actuales».

ISOL

GRUPO
EMPRESARIAL

Torneo Internacional de Pesca
de la Aguja Ernest Hemingway
Edicion 72, La Habana

Evento Deportivo
27 MAYO al 1 JUNIO 2024

“Asia-La Habana ", La Habana

Evento Turistico
7 al 11 OCTUBRE 2024

=

Torneo Internacional de Pesca
Big Game Trolling Jardines del
Rey, Ciego de Avila

Evento Deportivo
24 al 29 OCTUBRE 2024

o Garacol  [Dm  MARLN

NS =

Cubagolf (sranstur turarse

Festival Internacional Varadero El Ron de Cuba
Gourmet, Edicion 14, Matanzas Varadero, Matanzas
Evento Turistico - Educativo Evento Turfstico

11 al 13 SEPTIEMBRE 2024 18 al 20 SEPTIEMBRE 2024

(-

Cube Goll

Gran Torneo Cuba Golf, Varadero,
Edicion 14, Matanzas

Evento Deportivo
24 al 26 OCTUBRE 2024

Experiencias y Tradiciones
Jardines del Rey

Evento Turistico
23 al 25 OCTUBRE 2024

Evento Internacional de Fotografia
Subacuatica FOTOSUB, Cayo Largo

Evento Deportivo
28 al 31 OCTUBRE 2024

Encuentro “Amigos de Partagas”
Edicion 37, La Habana

Evento Turistico
18 al 23 NOVIEMBRE 2024

+(53) 7206 4850 ext 230 www.grupocubasol.com

Calle 32 No. 509 e/ 5ta. y 7ma.
Miramar, Playa, La Habana, Cuba.

comercial@cubasol.tur.cu
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ENCUENTRA CON

Gran Caribe

HOTELES CON UN CLASICO
ESTILO COLONIAL

EXPERIENCIAS UNICAS CON GRUPO HOTELERO

GRAN CARIBE

30 ANOS, UN LEGADO UNICO

30 ANOS, UN LEGADO UNICO i i
Disfrute de excelentes opciones de

alojamiento en entornos citadinos, ricos
en cultura, historia y tradicion.

Reserve online a través del sitio web

. www.grancaribehotels.com
www.grancaribehotels.com



Siguenos n E

Cuba vy Turquia [ortalecen
vinculos en el sector turistico

TEXTO REDACCION TTC
FOTOS ARCHIVO TTC

uba y Turquia ratificaron en

2024 la voluntad de profun-

dizar las relaciones economi-

cas, comerciales, financieras
y de cooperacion, en particular en las
esferas de las energias renovables, la
agricultura, ganaderia, construccion,
industria, salud y el turismo.

Turquia se encuentra entre los mer-
cados mas importantes para la recu-
peracion de la industria del ocio en la
Mayor de las Antillas. En 2023 se ubico
entre los principales emisores al archi-
piélagoy en el actual afio la cifra rebasa
la del anterior en mas de mil viajeros.

Cuatro vuelos semanales

operados por Turkish Airlines

conectan cada semana a

Estambul v La Habana, vy uno

mas se sumara a partir
de noviembre

28 | www.iraveltradecaribbean.es

Yanet Mora, consejera de Turismo de
Cuba para ese mercado, lo cataloga
como “crecimiento de manera sostenida”.

Recientemente tuvo lugar la firma
de un memorandum de entendimiento
entre el embajador de Cuba en Turquia,
Alejandro Diaz Palacios, en nombre
del Ministro de Turismo de Cuba, y el
sefior Firuz Baglikaya, presidente de la
Asociacion de Agencias de Viajes de
Turquia (TURSARB), para establecer re-
laciones de cooperacion entre ambas
instituciones con el propdsito de pro-
mover el destino Cuba en en ese pais.
Tras la firma, se abordaron los avances
de las relaciones bilaterales en el sec-
tor turistico, las potencialidades vy las
acciones para reforzar la cooperacion.

Con anterioridad, delegaciones de la
isla acudieron a la feria EMITT y a la 93
edicion de la Feria Internacional de Iz-
mir. En esos espacios, touroperadores,
agencias de viaje y emprendedores del
sector turistico, interesados en comer-
cializar y promover los viajes, recibie-
ron una actualizacion de las opciones
de disfrute en el archipiélago caribefio.

En este marco, directivos de las
camaras de Comercio de Cuba e lzmir
sostuvieron encuentros para identificar
nuevas oportunidades para la inversion
extranjera. Con igual fin, el Consejo de
Relaciones Econdmicas Exteriores de
Turquia (DEIK), en la ciudad de Estambull,
y la representacion de la isla dialogaron y
analizaron propuestas, tanto para el sec-
tor estatal como privado de esa nacion.

Cuatro vuelos semanales ope-
rados por Turkish Airlines conectan
cada semana a Estambul y La Haba-
na, y uno mas se sumara a partir de
noviembre, inicio de la temporada alta
del turismo en Cuba. Cadenas hotele-
ras turcas administran con éxito hote-
les en los principales polos turisticos
del pais caribefio.

alimpex

IMPORTADORA ‘ EXPORTADORA

Alimpex trabaja para asegurar la Im-
portacion y Exportacidén de los recur-
sos para garantizar las producciones
y servicios que demande el Sistema
de la Industria Alimentaria. Brindamos
nuestros servicios a diferentes industrias
del sector como:

Empresa de Bebidas y Refrescos
Empresa Molinera
Empresa Cubana del Pan

Empresa de Aceites
Empresa Confitera
Empresa de Cerveceria

Ademas ejecuta exportaciones de las
producciones de la Industria Alimen-
taria. Alimpex aspira a convertirse en
una empresa de alto desempeiio en
la importacion, comercializacion y
exportaciéon de mercancias para todo
el Sistema de la Industria Alimentaria,

reconocida en el mercado nacional e
internacional.

CONTACTENOS

Q

Carretera La Polar y Linea del ferrocarril
Edificio Anexo, Municipio Cerro, La Habana.

dirgeneral@alimpex.alinet.cu
yetibe@alimpex.alinet.cu

www.alimport.browwwin.com

+53 7 881-9133/ 5285-3954 / 5285-1586
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Cuba aspira a superar el millon de

visitantes canadienses en 2024

TEXTO RACHELL COWAN CANINO
FOTOS ARCHIVO TTC

anadd se mantiene como

principal emisor de turismo

a Cuba. El Ministerio de Turis-

mo del archipiélago caribefio
aspira alcanzar la cifra de 1.2 millones
de visitantes canadienses antes de que
finalice el 2024.

Para lograrlo desde la Oficina de Tu-
rismo de Cuba en Toronto se han trazado
varias estrategias, asi lo corrobora su di-
rector Lessner Gomez. “Cuba apuesta por
mejorar la infraestructura hotelera actual y
también por abrir nuevos alojamientos que
pongan a la vanguardia la modernidad y el
confort para satisfacer las crecientes de-
mandas de los viajeros exigentes”.

En una entrevista publicada en el
medio especializado, Travel Week, Go-
mez resaltd ademas la importancia de
nuevos destinos como Cienfuegos (aten-
dido por Sunwing con vuelos semanales
directos desde Toronto y Montreal), La
Habana (con vuelos de Transat, de Mon-
treal), y Cayo Largo. La buena conectivi-
dad aérea al Caribe desde el pais nortefio
es un factor esencial como garantia de
crecimiento para este mercado emisor,

TURISMO |

Travel Trade Caribbean

Medio italiano en
Cuba con 28 anos
de experiencia“

[.os canadienses son cada
vez mas conscientes de las
cuestiones medioambientales
v buscan destinos vacacionales
que prioricen la sostenibilidad

| COBERTURA DE EVENTOS
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gue es el segundo en importancia para la
region después de Estados Unidos

Un punto importante resulta la pla-
nificacion de la temporada intermedia.
“A pesar de que el mercado del sol es
estacional, hemos podido hacer crecer
el negocio de verano. Estamos pla-
neando ejecutar diferentes iniciativas
de marketing con nuestros operadores
turisticos y hoteles socios, promover
grupos de bodas, festivales y eventos
durante los meses intermedios, y se-

30 | www.traveltradecaribbean.es

guir llevando a cabo nuestra campa-
fia publicitaria de destinos utilizando
diversos canales para llegar tanto al
comercio como a los consumidores”.
El turismo vacacional de sol y playa,
las visitas a amigos o familiares (VFR),
con escapadas motivadas por la cultura
y aventura son algunos de los tipos de
turismo emisor, comunes en el mercado
turistico canadiense. El segmento VFR
presenta una significativa participacion
de mercado, impulsado por personas

gue han emigrado a Canada debido a los
programas del gobierno alentando a los
residentes internacionales a establecerse.

Los canadienses son cada vez mas
conscientes de las cuestiones medioam-
bientales y buscan destinos vacacionales
que prioricen la sostenibilidad. En ese
sentido, hacen énfasis en las iniciativas
de ecoturismo, la conservacion de la vida
silvestre, los alojamientos ecoldgicos y los
programas de compensacion de carbono.
En Cuba pueden encontrar estas opciones.

' COMERCIO |

]
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Archipelago International

crece en Cuba v el Caribe

TEXTO REDACCION TTC
FOTOS ARCHIVO TTC

as de tres mil

habitaciones en

los principales

polos turisticos
administra la cadena indonesia
en Cuba, pero los proyectos con-
tindan. “Esta maravillosa isla nos
acoge y ha permitido a Archipe-
lago usarla como trampolin para
su desarrollo en las Américas’,
comento a TTC José Luis Leo-
nardo, vicepresidente de la com-
pafiia para esta region.

Segun el ejecutivo, doce
mil habitaciones estan en eje-
cucion para ser administradas
por la compafiia asiatica entre
México y Republica Dominica-

na porque el objetivo ahora de
Archipelago International es mi-
rar hacia Latinoamérica.

“Estamos en negociaciones
para operar un vuelo charter
desde Sedl a partir de diciem-
bre. Los representantes y los
duefios de las agencias nos
han visitado en diferentes oca-
siones en Cayo Paredon, Cayo
Las Brujas, Varadero y La Ha-
bana. Queremos crear un tipo
de circuito para los hoteles de
Archipelago’, confirma a TTC
Enércido Metz, director del
hotel Grand Aston Varadero
Beach & Resort.

“En el Caribe, Cuba fue nues-
tra primera incursion y ahora
nos estamos moviendo a Re-
publica Dominicana y a México.

“Esta maravillosa isla nos acoge
v ha permitido a Archipelago usarla
como (rampolin para su desarrollo
en las Américas”

32  www.traveltradecaribbean.es
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Ya en Republica Dominicana se
estan abriendo dos hoteles de
ciudad, uno de 156 habitaciones
y otro de 120 y se trabaja en la
construccion y en la negocia-
cion de otro proyecto. En Méxi-
co tenemos cinco hoteles”.

En tanto, el Aston Panorama
La Habana, ahora en proceso
de renovacion total, abrird nue-
vamente sus puertas bajo la ad-
ministracion de esta compafiia
proximamente.

Sobre el resto de los hoteles,
los primeros de la marca Aston
fuera de la region asidtica, aflade
Metz. “El Grand Aston Varadero
Beach, un hotel cinco estrellas de
531 habitaciones, es una propie-
dad exquisita, es un hotel que tiene
todos sus servicios concentrados,
una buena gastronomia, con un
restaurante insignia, reconocido
por los viajeros como uno de los
mejores de toda la zona, el Naka-
mura. Toda su conceptualizacion
fue implementada por nuestro vi-
cepresidente José Luis Leonardo

|
g

y el chef corporativo Juan Carlos
Prats, un chef Tres Estrellas Mi-
chelin que desde hace varios afios
trabaja con nosotros. Queremos
posicionarlo como uno de los
mejores hoteles dentro de Cuba.
Entendemos que tiene el potencial
y que tenemos la capacidad para
colocarlo en ese sitio”.

En su opinion el Grand Aston
Cayo Paredon, ubicado en el polo
turistico Jardines del Rey, ha sido
uno de los hoteles mejor posi-
cionados. “Muy lindo, dividido en
tres secciones: familia, adulto y la
parte del club. En Holguin ahora
mismo estamos haciendo una
remodelacion capital porque es
el mas antiguo de cuantos admi-
nistramos. Pero es precioso y la
calidad humana de su personal
es increible, muy profesional. En
cualquiera de los hoteles Aston
aca en Cuba garantizamos que
van a disfrutar de las vacaciones
y sobre todo de la calidad huma-
na de nuestro personal y de todo
el staff ejecutivo’, concluye Metz.

a empresa mixta PROXCOR S.A.
L produce y comercializa galletas de
vainilla, chocolate, coco-cacao vy
mantequilla y sorbetos con cuatro capas
de crema de los sabores fresa, cacao-mani

y limoén. Ambos productos se presentan en
diferentes formatos y sabores. Maestros

)
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PROZCOR

Para ventas mayoristas contactenos en
Calle 226, No 705, e/ 7may 9na, Siboney,
Playa, La Habana. (@) 63510571

marketing@proxcor.cu n Proxcor S.A

reposteros cubanos impregnan el ar
los dulces desde su fabrica en Caibarién
con tecnologia y calidad europea.

Através de diversas oficinas y almacenes
en el pais se comercializan y distribuyen se-
gun lo acordado con el cliente, tanto en la red
comercial como a través de tiendas online.

CGIA
MESL{"mi

Alimentas/y Bebidas

[E1 fabricante lider
parn ol morcade cubana

_lyer
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Productos lideres de la biotecnologia cubana
en FIHAV 2024
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medad crénica como esta.

e

NACIGB cenrro

DE IMGEMIERIA GEMETICA
¥ BIOTECHOLOGIA

TEXTO MARICELA RECASENS
FOTOS CORTESIA DE CIGB

| Centro de Ingenieria

Genética y Biotecno-

logia (CIGB) exhibira

sus mas de treinta

productos que ya se comercia-

lizan en Cuba y en el mundo en

la edicién 40 de la Feria Interna-
cional de La Habana.

La Dra. C Martha Ayala, di-

rectora de ese Centro de alta

tecnologia adelanté a TTC que

ELL HEBERIERON, JUSVINZA, EL
HEBERPROP P, LAS VACUNAS DIE PROBADA
EFICACIA CONTRA LA HEPATITIS BY
ABDALA ESTAN DENTRO DEL CATALOGO
DE SUS MULESTRAS PRIORIZADAS
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Dra. C Martha Ayala, cientifica
y directora del CIGB.

productos como el Heberferon,
aprobado para el tratamiento del
cancer de piel; la Heberkinasa,
extendida en el sistema hospita-
lario para prevenir el infarto agu-
do del miocardio; el Heberprop
P, medicamento Unico para la ci-
catrizacion de las Ulceras del pie
diabético, asi como las vacunas
de probada eficacia contra la he-
patitis B y Abdala, contra la Co-
vid-19, estan dentro del catdlogo
de sus muestras priorizadas.
Pero la principal novedad del
CIGB este 2024 la tiene Juzvinza,

afirman especialistas del Minis-
terio de Salud Publica de Cuba.
Ese producto terapéutico inno-
vador para enfermedades au-
toinmunes y la hiperinflamacion
demostré su eficacia en los pa-
cientes en estado critico durante
la pandemia de la COVID-19, al
favorecer un incremento de la
sobrevida y mantener la letalidad
del virus a muy bajos niveles;
incluso a niveles menores de la
mitad de lo que se reportaba en
ese momento en el mundo.
Fruto de mas de una década
de estudios y desarrollo de un
equipo multidisciplinario, liderado
por la Dra. C. Maria del Carmen
Dominguez, Juzvinza comienza

g e

poco a poco a incorporarse al
sistema de salud cubano como
un tratamiento eficiente contra
la artritis reumatoide, una de las
enfermedades con mayor tasa
de desercion laboral en el pais.

cEvolucion de
Jusvinza en 2024?
Este afio, el Centro para el Control
Estatal de Medicamentos, Equi-
pos y Dispositivos Médicos (CEC-
MED), entidad reguladora, registrd
a Jusvinza como medicamento y
le dio un permiso para incorporar
el producto al sistema nacional
de salud.

Un estudio de intervencion, es-
pecificamente en esta indicacion

de artritis reumatoide se desarro-
lla, ala par del estudio clinico fase
lIlen las regiones occidental y cen-
tral,y en las provincias orientales y
Camaguey. En Santiago de Cuba,
los datos evidencian resultados
muy positivos. Los pacientes que
participaron en el estudio presen-
taron un 88 % de mejoria con re-
lacion a su estado antes de recibir
el tratamiento.

cCuales son las

bondades de Jusvinza?
En primer lugar, se trata de un
producto cubano puesto a dis-
posicion del sistema de salud
para que todo paciente confir-
mado con artritis reumatoide y

con valoracion médica que in-
dique su uso, pueda emplearlo.

Segundo: ya todas las eta-
pas de ensayos clinicos demos-
traron que Jusvinza es capaz
no solo de controlar o reducir
la enfermedad, sino también
de lograr suremision. Ese es el
gran objetivo de cualquier medi-

Ademas, muestra también
una alta eficacia en el tratamien-
to de la neumonia comunitaria y
el distrés respiratorio como otros
padecimientos en estudio. Hay
un abanico amplio de posibilida-
des donde Jusvinza puede de-
mostrar su potencial en funcion
de laviday la esperanza.

El por qué del CIGB

El Centro de Ingenieria Genética
y Biotecnologia (CIGB) desarrolla,
produce, comercializa y expor-
ta productos innovadores, para
areas claves de los sectores bio-
médico, veterinario, agropecuario,
acuicola e industrial, por una Unica
salud. Cuenta con una cartera de
proyectos de investigacion y desa-
rrollo (1+D) y productos, protegidos
por patentes.

Sus mas de treinta produc-
tos comercializados en mas de
35 paises, incluyen medicamen-
tos primeros y Unicos de su tipo
para tratar enfermedades que
no cuentan con otras soluciones
terapéuticas efectivas.

“Tenemos el reto de lograr
productos innovadores de alto
valor agregado que generen un
impacto positivo en la salud hu-
mana, animal y de las plantas en
armonia con el medio ambien-
te. Esa es nuestra mision para
contribuir con el desarrollo so-
cioecondmico de Cuba”, corro-
bord al cierre de la entrevista, la
reconocida cientifica y directora
del CIGB, Martha Ayala.

Dra. C. Maria del Carmen
Dominguez Horta, lider cientifica
de Juzvinsa y especialista principal
del proyecto Autoinmunidad.
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CELEBRA CITRICOS CARIBE SUS 30 ANOS
EN FIAGROP 2024

n el recinto ferial de Rancho Boyeros, sede de la XXV edicion de la Feria

Internacional Agroindustrial Alimentaria, la empresa Citricos Caribe S.A.

celebra sus 30 afios. «Es otra oportunidad para continuar fomentando la

exportacion de los rubros exportables y la importacién de insumos y sumi-

nistros para el aseguramiento de las producciones agricolas, alimento animal y las

investigaciones», afirmo, en exclusiva para TTC, Axinia Blanco Fernandez, directora
de Inteligencia Comercial de Citricos Caribe S.A.

En Fiagrop, agrega la directiva, «Citricos Caribe promoverd, ademas, la expor-
tacion de carbén vegetal rotulado de marabu y productos deshidratados de frutas,
ambos producidos por formas de gestion no estatal con muy buena aceptacion en

el mercado internacional».

«Fiagrop 2024 es un espacio ideal en el que Citricos Caribe S.A. interactda con
sus clientes y oferta la comercializacion de mercancias importadas en régimen de
consignacion, con el objetivo de fomentar todas las producciones de las empresas

agropecuarias, fundamentalmente las del Grupo Empresarial Agricola».

CUBA desde 1999

e Ave. Carlos Manuel de Céspedes No. 774 e/ Tulipan y Conill, Plaza de

la Revolucion, La Habana, Cuba. o
+537882 0122 ext, 112,138,164,165 (@) dirmercad i ibe.co.cu ."-"
direxportaciones@ccaribe.co.cu direccion@ccaribe.co.cu
n www.ccaribe.co.cu ﬂ @citricoscaribesa @citricos_caribe I c DQ
L

Nueva oflicina en Milan de la
agencia turistica Onlinetours

TEXTO REDACCIONTTC FOTOSARCHIVOTTC o ropeo. La embajadora resaltd que esa agencia posee las herra-

a agencia turistica Onlinetours, especializada en el desti-
no Cuba desde 1999, cuenta ya con una oficina comercial
en la ciudad de Milan para promover los viajes a la isla.
A juicio de la embajadora de Cuba en ltalia, Mirta
Granda, la apertura significa una contribucion adicional al trabajo
de posicionamiento y promocion de la nacion caribefia en ese pais

Actualmente Onlinetours cuenta
con tres oficinas en Espana,
localizadas en Barcelona,
Madrid vy LLas Palmas. En Cuba
tiene sedes en L.a Habana, Santa
Clara y Camagiuey
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mientas, los recursos humanos y la profesionalidad necesarias para . ) : ; ' o S g g PASTAS FRESCAS GAMBINA SURL

brindar un servicio de excelencia a los viajeros.

El consejero delegado de Onlinetours, Javier Leal, subrayo que
la nueva sede, de conjunto con la aerolinea World2Fly, marca un
hito importante en la historia y expansion internacional de esa
agencia turistica.

Mientras, el director general de World2Fly, Bruno Claeys, refirid
que “Cuba ha sido un destino clave desde el inicio de sus operaciones”
y resaltd que en la actualidad operan con cuatro vuelos semanales
directos desde Madrid a La Habana, y uno adicional durante el verano.

Onlinetours es una empresa consolidada en la venta de viajes a
Cuba que abarca un amplio rango de servicios y su alta especializa-
cion en el destino se apoya en varios pilares estratégicos: su apues-
ta por la tecnologia, la alianza con World2Fly y un amplio equipo de
profesionales.

Actualmente Onlinetours cuenta con tres oficinas en Espafia, lo-
calizadas en Barcelona, Madrid y Las Palmas. En Cuba tiene sedes
en La Habana, Santa Clara y Camaguey.

@ Consejero Arango No. 310 e/ Universidad y
Estévez, Cerro, La Habana, Cuba.

O Luis Rodriguez Gil, Presidente
D 52863594

0 Keyder Malaga de Armas, Vicepresidente

@ 50903637
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China v Cuba por una comunidad
de futuro compartdo

TEXTO DAILY PEREZ GUILLEN
FOTOS ARCHIVO TTC

roximos a cumpliren 2025 sesenta
y cinco afios de relaciones diplo-
maticas, los gobiernos de Cuba y
China avanzan en la construccion
de una comunidad de futuro compartido. Lo
aseguro recientemente el embajador de esa
republica asiatica en La Habana, Hua Xin.

“Queremos avanzar en la cooperacion
en areas ventajosas para ambos paises’,
preciso, mas cuando ambas naciones com-
parten caracteristicas comunes para que
sus relaciones bilaterales asciendan hacia
un nivel superior.

“En los ultimos 64 afios hemos logrado
una cooperacion fructifera en todas las dreas
y trabajamos para seguir estrechando la coo-
peracion con Cuba’, asegurd el diplomatico
en conferencia de prensa en la que destacé a
las energias renovables y la agricultura como
las esferas en las que su pais reforzara la co-
laboracion con la nacion caribefia.
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En el ultimo afio Pekin di¢ a su socio latinoa-
mericano muestras fehacientes de su res-
paldo. En mayo quedd inaugurado un vuelo
directo de la aerolinea AirChina que conecta
a ambas capitales. “Es el apoyo econémico
mas fuerte de China a Cuba’, declard al me-
dio asiatico Tiempos Globales el profesor
de la Escuela de Relaciones Internacionales
de la Universidad de China Extranjera de
Beijing, Song Wei.

El catedratico valord ademas la opera-
cion aérea “de gran importancia para pro-
mover la cooperacion Sur-Sury el desarrollo
China-Cuba. La reanudacion de los vuelos
directos facilitara la llegada de los consu-
midores chinos a Cuba, impulsando asi el
desarrollo econdmico de Cuba”, “un peque-
fio pais insular” donde “el turismo es un pilar
econdémico importante”.

Al inicio de ese mismo mes, el titular de
Turismo de Cuba, Juan Carlos Garcia Granda,
habia anunciado la implementacion de la en-
trada sin visa de los ciudadanos chinos con
pasaportes ordinarios al archipiélago caribefio.

Ademads del turismo, la solidez de las
relaciones bilaterales descansa en otros sec-

tores que incluyen la biotecnologia, el trans-
porte, las energias renovables, las telecomu-
nicaciones y la produccién de alimentos.

“Es imposible encontrar una esfera en la
gue ambos paises no se relacionen, por lo que
se hacen palpables los vinculos en las areas
partidista, parlamentaria, diplomatica, comer-
cial, financiera, cientifica, cultural y deportiva,
entre otras’, comento a la agencia de noticias
XINHUA Eduardo Regalado, académico del
Centro de Investigaciones de Politica Interna-
cional (CIPI), en La Habana.

Destaco también laincorporacion de Cuba
a la Iniciativa de la Franja y la Ruta, un plan de
inversiones en infraestructura y de fomento
de los nexos comerciales, con un caracter su-
mamente inclusivo a nivel internacional.

Durante la XXX Sesion de la Comision
Intergubernamental, se firmaron varios acuer-
dos importantes que confirman la voluntad
de ambas naciones de seguir impulsando sus
relaciones econémicas, comerciales y cienti-
ficas. Los presidentes Miguel Diaz-Canel y Xi
Jinping han reafirmado el compromiso de tra-
bajar juntos para enfrentar desafios globales y
promover el desarrollo mutuo.

ara expandir sus exportaciones y ganar alin mas el recono-

cimiento que caracteriza a sus producciones, la Empresa

Comercializadora Frutas Selectas trae a FIHAV 2024 su

marca FRUTISEL. Tras ella se expande el comercio de fru-
tasy vegetales con sabor cubano y calidad certificada.

Pifias, aguacates, limas persas, sabilas, mangos, frutabombas,
guayabas, asi como otras frutas, vegetales y hortalizas recorren el
mundo bajo su impronta. En el futuro lo haran extensivo a todos los
productos exportados y comercializados en el mercado interno y el
turismo, segun informa la compafiia.

“FRUTISEL representa nuestro sello de calidad certificada. En sus
letras se resume el trabajo, la eficiencia y el profesionalismo con que
prestamos el servicio de comercializacion. Viandas, frutas, vegetales,
carnes e industrializados se comercializan bajo esta marca”, informa
William Guillermo Diaz Duefias, director general de la entidad.

De acuerdo con el ejecutivo, los parametros de calidad se estable-
cen desde la cosecha y la comercializacion. Todo pasa por plantas
de beneficio y se clasifica de acuerdo al destino de cada produccién.

La Empresa Comercializadora Frutas Selectas esta preparada
para fomentar varios modelos de negocio y asociaciones econé-
micas internacionales especializadas en lineas de productos para
la exportacion. Su objeto social principal tiene como eje los abaste-
cimientos al sector turistico, gracias a esta apertura se permite un

Frutisel, el éxito
COMOo garantia de

excelencia

modelo de operaciones de micronegocios que permiten robustecer
la empresa mediante la captacion de divisas en el exterior.

“Las plataformasy los nuevos negocios que se pueden desenca-
denar, como las tiendas al productor, basadas en la importacion de
insumos para potenciar la produccion nacional, abren una oportuni-
dad para que el productor esté protegido con todos los programas
fitosanitarios. Asi se potencia la produccién para el turismo, se pro-
veen los insumos necesarios para que en todas las épocas del afio
estén presentes los vegetales’, explica Diaz Duefias.

“Estamos enfocados en la exportacién de frutos frescos, hoy te-
nemos mas de seis variedades en la cartera, pero potenciamos es-
tas producciones para exportar y seguir captando divisas’, asegura.

En el Ultimo afio Frutas Selectas ha dado pasos agigantados en
las ventas en plataforma y en las exportaciones. “Mas de doce pro-
ductos se comercializan permanentemente de forma online, tanto
frutas como vegetales en distintos formatos. En cuanto a las expor-
taciones, se sobrepasan los valores de 2023. Al término del afio se
espera superar los dos millones de pesos en exportaciones. En la
plataforma debemos llegar a los veinte productos de forma estable
en todas las unidades empresariales de base en el pais”.

Los principales clientes de Frutas Selectas se ubican en los mer-
cados de México, Canadd, Espafia, Republica Dominicana y Brasil.

®




Cavo Largo
del Sur,

un paraiso en Cuba

Cavo Largo del Sur, situado en el
extremo oriental del archipié¢lago
de LLos Canarrcos, al sur de Cuba, es
un atractivo destino turistico de sol
v plava que por su ubicacion remota
pareciera una isla desierta

TEXTO REDACCION TTC
FOTOS ARCHIVO TTC

ara disfrutar de unas
vacaciones  tranqui-
las, en contacto direc-
to con una naturaleza
virginal, Cayo Largo del Sures la
opcidn ideal. Situado en el extre-
mo oriental del archipiélago de
Los Canarreos, al sur de Cuba,
es un atractivo destino turistico
de sol y playa que por su ubica-
cion remota pareciera una isla
desierta. Veinticinco kilémetros
de arenas blancas se extienden
ante la vista de los visitantes.

Las formaciones de arrecifes
coralinos que bordean al Cayo
delinean un impresionante es-
cenario sumergido. En plena
armonia con el ecosistema,
existe alli una moderna planta
hotelera, una marina, un cen-
tro de buceo y un aeropuerto
internacional.

Las playas Sirena y Paraiso,
sitios de ensuefio, destacan
entre las mas conservadas del
mundo, segun la revista Natio-
nal Geographic.

Las guias de viaje resaltan
que es uno de los pocos luga-
res en Cuba donde los turistas
encontraran hoteles con seccio-
nes de playa claramente iden-
tificadas como opcional para
disfrutar de un bronceado «to-
pless», Cayo Largo ha sido ga-
lardonado con el titulo de la pla-
ya «Au Naturel» mas hermosa
en la guia «<UK Bare Beaches».

Otras actividades de espar-
cimiento y aventura, tales como
recorridos para contemplar co-
lonias de iguanas que conviven
con jutias, gavilanes y gaviotas
o nadar en piscinas naturales de
poca profundidad habitadas por
estrellas de mar; excursiones
aéreas y actividades nauticas
especializadas (buceo, pesca
de altura) pueden incluirse en el
programa de los viajeros.
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I.a Habana, destino turistico

de renombre mundial

TEXTO RACHELL COWAN CANINO
FOTOS ABEL ROJAS BARALLOBRE

radiciones,  musica,

cultura, patrimonio y

muchos otros atracti-

vos definen a La Haba-
na, la ciudad maravilla, un destino
turistico que compite entre los
mas aclamados por visitantes de
todas las nacionalidades.

Para quien decida viajar a la
isla caribefia, la capital es una
parada obligatoria si realmente
desea vivir las exquisitas mez-
clas entre lo antiguo y moderno,
entre lo excelso y cotidiano.
Pero qué puede encontrarse
en esta urbe que la hace unica:

todas las manifestaciones artis-
ticas, lugares fascinantes que
narran la historia de la nacion
o simplemente, la belleza del
Centro Histérico y su sistema
de fortificaciones —declarados
Patrimonio de la Humanidad
por la UNESCO en 1982.

La Habana ofrece experien-
cias auténticas que trascienden
los lugares turisticos. Por ejemplo,
recorrer las calles del Casco His-
térico de otros barrios es como
caminar en un museo al aire libre.
Especificamente en la parte an-
tigua de la ciudad, la arquitectura
colonial se mezcla con la vida
cotidiana de sus residentes. Alli
podrd conocer al pueblo cubano

o degustar la gastronomia local,
conectarse con la comunidad y
comprender la vida en la ciudad.
Pero si busca otros momen-
tos peculiares, en el Malecén
habanero los atardeceres se
acompafian de musica. Aqui se
entrelazan las melodias con la

alegria caracteristica de Cuba y
su gente. Por cada uno de estos
motivos, los vinculos de la ciu-
dad con el patrimonio, la cultura
y el turismo la han vuelto a posi-
cionar como destino sede para
la proxima Feria Internacional
del Turismo en mayo de 2025.
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Turismo frente a caida en el
comercio de bienes

TEXTO MARINA MENENDEZ
FOTOS ARCHIVO TTC

a incertidumbre provocada por
el bajo crecimiento global, a lo
gue se suman las tensiones
en Europa y la creciente ines-
tabilidad en el Medio Oriente, tendran sus
remezones en América Latina y el Caribe.

Segun las previsiones de la Cepal
(Comision Econdmica para la region
adscrita a la ONU), este espacio geo-
gréfico crecerd el afio en curso un es-
caso 1,8 %, lo que la ubica en ultimo lu-
gar en comparacion con sus pares del
resto del mundo, estimado con el que
coincide el Banco Mundial.

LLos prondsticos estan acordes con
lo esperado en el ambito internacional.
Se estima que la economia del orbe
crecera estos 12 meses entre 2,6 y 3,2
(segun el Banco Mundial y el FMI res-
pectivamente), porcentajes todavia por
debajo del crecimiento logrado antes
del azote de la Covid 19. No obstante,
los organismos financieros estiman
que se transita hacia la estabilidad.

Ello, desde luego, no dird la ultima
palabra en relacion con las economias
de los paises menos desarrollados y
dependientes, siempre a la espera de
una inversién extranjera directa (IED)
que todavia no fluye lo suficiente.

En 2023 por segundo afio consecu-
tivo, los flujos mundiales de IED que in-
gresaron a Latinoamérica y el Caribe sig-
nificaron un 9,9 % menos que el anterior.

Es cierto que lo importante es in-
crementar la capacidad de crecer, para
lo que se necesita invertir en sectores
productivos que cambien la matriz ex-
portadora de una region caracterizada
por vender, basicamente, materias pri-
mas, lo que la pone en desventaja.

Pero una noticia alentadora puede
ser que el 43 % de las inversiones reali-

L —

zadas se dirigieron hacia el area de los
servicios, sector que, segun la Unctad,
crece a nivel mundial en tanto descien-
de el comercio de bienes.

La tendencia, recoge el reporte,
puede mantenerse, atendiendo a la per-
sistencia de las tensiones geopoliticas,
el aumento de los costes del transporte
maritimo y los elevados niveles de deu-
da, lo que lastra la actividad econdémica
de muchas naciones.

Ante ese panorama, todo indica
gue un camino que seguira siendo im-
portante para esa parte del hemisferio
estara en el turismo, primer rubro de

En medio de una economia mundial que atn no se
estabiliza, la actividad turistica sigue siendo una
oportunidad para la region latinoamericana y caribena
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las islas del Caribe e importante sector
econdémico para los paises continenta-
les riberefios junto a la agricultura y la
mineria. No se trata solo de su capa-
cidad para generar entrada de divisas,
también es generador de empleo e in-
volucra otros servicios.

Se trata de un sector que avanza.
Segun un reciente informe de ONU Tu-
rismo, las entradas de vacacionistas
internacionales aumentaron un 19 % en
Centroamérica durante el primer trimes-
tre de este afio en relacion con similar
periodo de 2023, crecieron casi 12 % en
Sudameéricay 9 % en el Caribe insular.

Seguira siendo una via frente al es-
tancamiento. Eso si: hara falta poner
0jo en el respeto ambiental y la contri-
bucién a las comunidades. El desarro-
llo turistico también debe contribuir a
la sostenibilidad.
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Seguros Internacionales de Cuba, S A.

www.esicuba.cu
esicuba.clientes@esicuba.cu
Siguenos Q@

ASEGURADOR OFICIAL
OFFICIAL INSURER OF FIHAV 2024

Comercializamos seguros para:

Ejecucion de obras | Explotacion de la inversion
Transportacion de materias primas
Transportacion de productos terminados
Responsabilidad Civil | Inversionistas extranjeros
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Aumentan los envios de
paqueteria a Cuba a traves

de TRANSCARGO

Siguenos

TEXTO REDACCION TTC
FOTOS ARCHIVO TTC

() s posible enviar paque-
teria a Cuba con total
seguridad y celeridad?
Segun la informacion

que comparten ejecutivos de la empresa
Transcargo, la respuesta es afirmativa.

En los primeros seis meses del afio
la entidad recibio un total de 55 266
bultos de entrada y habian sido distribui-
dos 46 211, informo en sus redes socia-
les el ministro de Transporte de Cuba,
Eduardo Rodriguez. Anteriormente, en
encuentro con medios de la prensa ex-
tranjera acreditados en Cuba, el director
general de la compafiia, Jorge Lara Té-
llez, detalld que los volumenes de carga
se procesan fundamentalmente en el
occidente y se distribuyen hasta la ulti-
ma milla del pais en un término de cinco
a siete dias en el occidente y de doce a
quince dias en el resto del pais.

En la actualidad, el 90 % de las
entregas de paqueteria Transcargo lo
realiza a través de formas de gestion
no estatal con las que ha establecido
acuerdos. “La carga no comercial es
el volumen mas grande que recibimos
y viene fundamentalmente de Europa,
Espafia, México, Panama y Estados
Unidos’, precisa Lara Téllez.

Precis6 también el ministro que en
los primeros seis meses del afio, la en-
tidad habia recibido doce reclamacio-
nes, todas resueltas.

Transcargo, entidad perteneciente
al Grupo Maritimo Portuario GEMAR
del Ministerio de Transporte, ha desa-
rrollado por mas de treinta afios opera-
ciones transitorias en Cuba.

“Con la presencia fisica de Transcar-
go en las tres regiones del pais, se diver-
sifican y amplian los servicios que brin-
da como operador y agente de buque
en puerto seco y como transitario aso-
ciado a la actividad aduanal e impacta
directamente en tres actividades funda-
mentales: la carga no comercial que es
la destinada a las personas naturales en
el territorio nacional; la carga comercial
gue esta estrechamente vinculada con
el encadenamiento productivo hacia la
economia nacional y la atencién a los
cooperantes cubanos que cumplen mi-

sién en determinados sectores fuera del
territorio nacional. También en menor
medida a la atencién de los cuerpos di-
plomaticos, ferias y exposiciones’, am-
plia Fran Alejandro Hartemant Pantoja,
comercial de la empresa.

Como agente maritimo, Transcargo
representa a navieras de trafico comer-
cial internacional que conectan con
Cuba: Crowley, CEA Cana Cargo Line y
otras. "A través de las diferentes solici-
tudes de clientes o proveedores, esta-
blecemos rutas comerciales para poder
enlazary cubrir un traéfico de carga mari-
timo internacional y estable que permita
al pais reaprovisionarse de determina-
das mercancias o materias primas para
los encadenamientos productivos vy el
desarrollo de la economia nacional.”

En el caso de las aerolineas esta
empresa opera también a través de re-
laciones comerciales para el envio de

la carga. “Trabajamos principalmente
con aerolineas europeas, entre ellas
KLM, Air Europa, Air France, en estre-
cho vinculo con Aerovaradero, otra de
las entidades del Ministerio del Trans-
porte, que es realmente el lider de este
tipo de servicios aéreos en Cuba”, co-
menta Hartemant Pantoja.

La situacion geografica de Cuba
propicia el comercio en el drea del Ca-
ribe, tanto para facilitar las importacio-
nes como las exportacionesy conectar
con otros puertos de trasbordo que
existen en la propia region de América
Latina. "Enlazamos una ruta comercial
para fluir, para desarrollar el flujo de un
comercio. A solicitud de estas deman-
das de los importadores establecemos
las coordinaciones con las diferentes
aerolineas o con las diferentes lineas
navieras para que fluya este comercio”,
concluye el comercial.
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cubatur
ELIGE EXPERIENCIA

TEXTO DAILY PEREZ GUILLEN
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a ultima noche de 2024 el cabaret

Tropicana celebrard sus ochen-

ta y cinco afios. Para la fecha,

notables cambios en su actual
espectaculo “Oh, La Habana”, que incluyen
la musica, la coreografia, el vestuario, la
tecnologia de audio y luces, daran aun mas
glamour a este show que desde 1995 gana
aplausos bajo las estrellas.

A proposito del aniversario 505 de la
fundacion de la capital, el 16 de noviembre
proximo, se presentaran los primeros cuadros
renovados del espectaculoy ya han comenza-
do los preparativos para que cuenten entre los
innumerables éxitos de este cabaret.

“Para el 31 de diciembre haremos una
gran fiesta con artistas invitados, interna-
cionales y nacionales”, adelanta Joaquin
Yuenking Mock, orgulloso de dirigir esta ins-
talacion de la Empresa Extrahotelera Palma-
res que ha mantenido las raices de la musica
y la danza cubanas por mas de ocho décadas.
“La musica en vivo, la sensualidad, la elegan-
cia, la criollez. Es lo que defendemos y segui-
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remos defendiendo; la cubania que lo hace
universal es lo que nos distingue’, resume
sin dudar Armando Pérez Sanchez, su actual
director artistico.

“En este cabaret paso lo que no ocurrid
en otros de la época como el Montmartre o
el Sans Souci; aqui se contrataban negros. Se
trabajo el afro y siempre se llegd a la esencia
de lo cubano”, sintetiza el director artistico.

Mas de 150 personas, entre artistas,
técnicos, asistentes siguen ahora sus orien-
taciones en cada ensayo y cada noche. Pero
Armando no deja de recordar a todas las
grandes figuras que le antecedieron desde
los fundadores hasta quienes los prepara-
ron para asumir la direccion: los maestros
Santiago Alfonso y Joaquin M. Condall.

Para mantener el estilo y el rigor que dis-
tinguen a las presentaciones de Tropicana,
desde el afio 1995 la institucion cuenta con
una escuela que forma a sus bailarines. “Es
un curso intenso de diez meses para jove-
nes en edad laboral, totalmente gratis pero
con mucho rigor’, expresa el artista.

Sin embargo, el emblematico cabaret de
las noches habaneras es mucho mas. La
gastronomia con platos de la cocina criolla

Tropicana
jolas estrQl!Ias

y un servicio muy profesional, aportan otra
nota distintiva al lugar. Los premios del Fes-
tival Internacional Varadero Gourmet y del
grupo Excelencias asi lo han denotado.

“Para el afio 2025 nos proponemos or-
ganizar el Primer Evento Internacional de
Autos Antiguos. Somos sede también de
eventos ya fidelizados como el Cubadisco,
el Seminario Gastrondmico Internacional
Excelencias Gourmet y Amigos de Parta-
gas’, comenta Yuenking Mock y afiade otros
datos que dan cuenta de la preferencia de
Tropicana entre las opciones nocturnas de
los viajeros que llegan a Cuba.

“En el primer semestre del afio hemos
tenido un crecimiento de los turistas en un 5
% respecto al afio anterior. El espectaculo se
presenta de miércoles a domingo pero tene-
mos otros productos como la “Discofiesta”
los viernes en el salon Arcos de Cristal; “La
década” los sabados y domingo en el restau-
rante “El Rodney”, y ese dia recibimos al Club
de Autos Antiguos y a los nifios, de modo
alterno, en las mafianas.”

Cerca de sus ochenta y cinco afios, Tro-
picana sigue deslumbrando en cada detalle
por su elegancia y distincion.

Asistencia, Circuitos, Excursiones
Eventos e Incentivos.

viajescubatur @ CubaturCuba
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Conectuvidad aérea con Cuba

TEXTO RACHELL COWAN CANINO FOTOS ARCHIVO TTC

Turkish Airlines aumenta vuelos
semanales a Cuba

Desde el 15 de noviembre, Turkish Airlines aumentara a cinco
el nimero de vuelos semanales a Cuba como parte de la tempora-
da 2024-2025. La ruta Estambul-La Habana-Caracas-Estambul se
vera incrementada con una frecuencia a bordo de un Boeing 787-9
Dreamliner, segun el portal especializado AeroRoutes.

Con este incremento de los vuelos, que también beneficiara
a Caracas, se abre una nueva oportunidad de puente aéreo no
solo para los turcos. Los rusos, un importante segmento dentro
de la estrategia de visitantes a Cuba, también pueden emplear
esta ruta.

Regresa el charter a Cavo Largo

Para enero de 2025, regresan los vuelos charters desde Argen-
tina a Cayo Largo del Sur, asi trascendio durante la reciente Feria
Internacional de Turismo 2024 (FIT), el evento turistico mas impor-
tante de América Latina. Havanatur S.A., Grupo Internacional de
Turoperadores y Agencias de Viajes y lider en la promocién y comer-
cializacion del destino Cuba con una experiencia de treinta afios,
propone nuevamente esta oferta exclusiva para el publico andino.
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El charter incluye un itinerario de ocho noches en Cayo Largo, un
destino que el argentino conoce muy bien, ya que esta posicionado
en ese pais, por su excelente playa en el mar Caribe. Por otra parte,
estan garantizados los cupos en paquetes combinados por Cuba
con BoA hasta mayo de 2025.

Jolidey operara vuelos directos a Cayo
Santa Maria desde Barcelona

El turoperador de Avoris Corporacién Empresarial especializa-
do en el Caribe, confirmdé que para la temporada de verano 2025
operara vuelos directos a Cayo Santa Maria, en Cuba, desde Lis-
boa, Madrid y, por primera vez, desde Barcelona.

Entre el 15 de abril y el 23 de septiembre de 2025, operaran vue-
los directos que partiran cada martes desde Lisboa, mientras que
desde Madrid estaran disponibles los jueves entre el 19 de junio y
el 11 de septiembre.

Los viajeros podran volar al noreste de Cuba directamente des-
de Barcelona, todos los domingos, del 22 de junio hasta el 7 de
septiembre de 2025

Los turistas tendran la opcién de combinar su estancia en Cayo
Santa Maria con Trinidad.

EL BIENESTAR
DE NUESTRA
CLASE BUSINESS:

Dondecads \
es un mundo®

Hay dias que te apetece comer ligero y otros que
necesitas darte un gusto. Elige entre una amplia
gama de opciones que incluyen menus disefados
por Martin Berasategui, 12 estrellas Michelin.
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esulta  impensable

que una firma o mar-

ca cualquiera aspire

a hallar clientes,

actualizarse sobre el estado

del mercado o encontrar inver-

siones, si desprecia las oportu-

nidades que le abren las ferias
comerciales.

«Mercados vivos de opera-

ciones comerciales» las califi-

Siguenos n E

Ferias: el mercado,
en vivo y en directo

can expertos, para quienes esas
citas son «herramienta estratégi-
ca de marketing», fuente de infor-
macion concentrada «en vivoy, y
centro ideal para el intercambio
de opiniones y tendencias.

Tan importantes resultan
para promover el intercambio
comercial que se da cuenta de
las ferias, practicamente, desde
el nacimiento de esa actividad,
como se constata en investiga-
ciones historiograficas que las
ubican muchos afios Antes del

Para este ano se espera que los
ingresos generados por el turismo
MICE rebasen 1,4 billones de dolares

en todo el mundo

5() www.traveltradecaribbean.es
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Nacimiento de Cristo (ANC), en
las civilizaciones del antiguo Egip-
to, la griega y el Imperio Romano.

Pero existe un gran tre-
cho entre aquellas, destinadas
Unicamente a la adquisicion y
venta de productos, y las de hoy,
en las que el proposito principal
estd en su caracter de muestra
que promociona, explora las
posibilidades de negocios, otea
el estado del mercado, sopesa
la aceptacion de los productos
que ofrece, indaga acerca de lo
que se necesita.

El comercio constituye una
red que involucra a muchos
actores, por eso los eventos
feriales no solo resultan intere-
santes para exportadores. Para
importadores, proveedores vy

distribuidores también resultan
relevantes.

Entre las ferias comerciales
mas conocidas, China cuenta
con tres: la de Cantodn, dedicada
a la importacion y exportacion;
la de Shangai, centrada solo en
la importacion y que abre las
puertas al extenso mercado de
esa gran nacion, y la electronica
de Hong Kong, que se celebra
dos veces al afio.

Muy conocidas son también
la Feria Internacional de Alimentos
de Paris, la de Moda y Textiles de
Milan, la de Alimentos y Bebidas
que convoca los Emiratos Arabes
Unidos y la Consumer Electronics
Show, que tiene por escenario a
Las Vegas, en Estados Unidos.

Tan profusas resultan las
ferias comerciales que su cele-
bracién forma parte de lo que
se conoce como turismo MICE,
una sigla que engloba a las re-
uniones internacionales (Mee-
tings), los incentivos (Incentives,
las conferencias (Conferences)
y las exhibiciones(Exhibition).

Las actividades MICE cons-
tituyen motivo de innumerables
vuelos anuales, reservacion de
hoteles, uso de servicios gastro-
némicos y promocion del pais
sede del evento. Por eso se con-
sidera al aporte financiero que
dejan como ingresos provenien-
tes de esa otra clase de turismo.

Segun trascendio en el con-
texto de la Feria de Turismo
FITCuba 24, para este afio se
espera que los ingresos ge-
nerados por el turismo MICE
rebasen 1,4 billones de ddlares
en todo el mundo.

El 25 % de los turistas se
incluyen en esa categoria y se
estima que gastan como pro-
medio 30 mas que los llamados
turistas de ocio.

/Z FERROMAR

FERROVIARIA DEL MARIEL,S.A.

Juntos, a cualquier

Carretera Cabafna Km 8/2, Peninsula de Angosta, Zona Especial de Desarrollo Mariel, Artemisa.
(@cargapasaje.ferromar @ferromar_sa / @carga_pasaje.ferromar
Servicios de transportacion y negocios: 5 992 8675, 5 992 5412, 5 210 9874
ferromar@ferronet.cu
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Jusvinza: producto terapéutico innovador para el lahiperinflamacion provocada por el virus SARS-CoV-2
tratamiento de enfermedades autoinmunes, como  en pacientes en estado critico durante la Pandemia
artritis reumatoide y de probada eficacia contra  de la COVID-19.

CONTACTENOS

@ Ave. 31 No. 15802 e/ 158 y 190, Cubanacan, Playa, La Habana.
3 +(53) 7250 4101/ 7 271 6022 (=) dwebmaste@cigb.edu.cu
€) www.cigb.edu.cu



